Trajnostnost in mediji —
med vsebino, frazo in zablodo
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Trajnostnost v medijih - o ¢em govorimo?

Razli¢ni nameni komuniciranja o trajnostnosti v medijih
Dinami¢na medijska krajina in trajnostnost

V Cigavi sluzbi so mediji in koliko jim verjamemo
Konzumenti medijskih vsebin o trajnostnosti
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Vsebin

O katerih vsebinah govorimo, ko govorimo o trajnostnosti?

Kompleksne teme in termini, ki jih je tezko enostavno definirati in so tezko

predstavljivi (npr.. ZELENO, oglji¢na metrika, zeleni prehod, neto

ni¢ogljicnost, ESG ipd.)

Razprsena podrocja in pojmi, kar slabo vpliva na zapomnljivost sporocil:
zelene/ trajnostne finance,

trajnostna moda,
trajnostna kulinarika,

zeleni/ trajnostni turizem,
trajnostna energetika,
zelena/ trajnostna mobilnost,
trajnostne telekomunikacije,
trajnostna infrastruktura,
trajnostna kozmetika ...
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Trajnostnost v podjetjih in mediji

* OzaveScanje: koga (podjetja, splosno javnost, podporno
okolje ...)

. Informiranje (zakonodaja, okoljski dogodki, informacije z
vidika ESG)

. Izobrazevanje (pojasnhjevanje kompleksnih konceptov ipd.) ¢ »
*  Primeri praks Y —
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. Promocija, grajenje ugleda (konkuren¢no pozicioniranje) ‘

. Soocanje razlicnih stalis¢ (osvetlitev razlicnih pogledov in o™
interesov)

- Odpiranje ozadij in konfliktnost interesov (raziskovalno W
novinarstvo) i

*  Zeleno zavajanje (zeleno komuniciranje brez verodostojnih d
dokazov) -




Klasi¢ni mediji: ¢asopisi, revije, TV, radio: stopnja zaupanja
cca35-50%
Spletni mediji: razdrobljenost

Podcasti
Druzbeni mediji (nizje zaupanje kot klasi¢ni mediji)

AI ? (nepredvidljive kompilacije vsebine)
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Ali so mediji v sluzbi javnhega
interesa?

* Koliko je interes kapitala v medijih
odprt za relevantno vsebino s podrocja
trajnostnosti?

* Trajnostnost z vidika pozicioniranja
podjetij za medije postaja zanimiva, saj
ima finan¢ni potencial. A kaj to pomeni
z vidika vsebin (je to pot v zeleno
zavajanje ali moc interesov)
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Ljudje se za svoje informacije vedno bolj zanasajo na druzbene medije
kot na tradicionalne medijske vire (56 % uporabnikov interneta),
verjamejo pa, da so druzbeni mediji bolj verjetno vir dezinformacij.

Vel kot dve tretjini anketirancev v raziskavi meni, da so druzbeni mediji
glavni vir dezinformacij (vklju¢no s cenzuriranjem informacij).

Ta skrb je Se posebej razsirjena med mlajSimi generacijami, saj 74 %
anketirancev, mlajsih od 35 let.

Vir: Research VP-DCN, november 2023
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Informacije, ki jim ne
verjamemo, nimajo moci
spremembe misljenja,
odnosov, vedenja (akcije).

Prezasi¢enost z
informacijami, ki imajo
nizko kredibilnost, vodi v
apatijo.




Stopnje interesa so razli¢ne: osnovna, tematsko
osredotocena, parcialna ...

Obseg pozornosti strmo pada.

Obseg konzumacije poglobljene kompleksne
vsebine s podrocja trajnostnosti je majhna (ozek
segment raziskovalnega novinarstva, poglobljenih
raziskovalcev vsebin)

Strokovna usposobljenost in pripravljenost na
artikuliran dialog je majhna (prevladuje
enostransko sporocCanje pogledov in informacij)
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POZITIVNO

* Vse vec je trajnostnostnih vsebin v medijih.

* Vec je medijskih kanalov, ki pokrivajo teme s podrocja
trajnostnosti.

* Raste zanimanje za vsebine s podroc¢ja trajnostnosti.
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* Povrsnost pokrivanja tem in konzumacije vsebin s podrocja
trajnostnosti.

* Premalo strokovnega dialoga za postavitev razumljivih
argumentov in vsebin s podroc¢ja trajnostnosti (vklju¢no s
kljucnimi termini).

* Refleksija, kaj trajnostnostne zadeve pomenijo v realnem
okolju.
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