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39%

UK potrosnikov bi bilo
zainteresiranih za etikete/oznacbe
z navodili o trajnostni negi izdelka.

(S

80%

Tajskih potrosnikov se strinja, da je
pomembno, da blagovne znamke
svoje besede in poslanstva
prenesejo v konkretna dejanja.

Ameriskih potrosnikov ne izbira
prehranskih izdelkov in pijac na
podlagi okoljskih certifikatoy, raje
izberejo izdelke, ki jih Ze poznajo.

nata/Mintel, December 2022; Kantar Profiles/Vi#el



Spremembe v nacinu komuniciranja podjetij |
glede tajnosti 2021-2022

. Ve Product packaging 21,0%
Trajnostna sporocilnost el =
A4
e m ba I a ze Influencers and outside experts -4,0%
Social media -12,3%
Company's website -12,8%
CEO's voice -14,1%
Educational campaigns -21,3%
Storytelling -24,7%
A branded sustainability platform -26,4%
e -30%  -15% 0% 15% 30%
Source: Euromonitor International Voice of the Industry: Sustainability Survey, 2022, fielded in February 2022 — -

Garnier (L'Oréal) uporablja slogane, ki Potrosniki Zelijo biti karseda informirani
sporocajo , da je njihova maska

biorazgradljiva ter kompostibilna,

Dasani (The Coca-Cola Co) in
Pepsi (PepsiCo) sporocata,

da je njihova plastenka & njihova steklenicka za Micelarno vodo
narejena iz 100% reciklazZe. pa je narejena iz 100 % reciklirane

plastike.




Spremembe
PPWR
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\DNI EMBALAZI

R - Direktive o embalazi in odpadni embalazi
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DIREKTIVA O EMBALAZ

Glavni cilji vezani na
zmanjsanje odpadne
narasca hitreje od stopenj recikliranja. embalaze:

Kolicina odpadkov, ustvarjenih iz embalaze,

V zadnjem desetletju se je povecala za skoraj 25%
Brez nadaljnjih ukrepov bomo 2030 pridelali Se dodatnih 1996
in leta 2030 dosegali 46907?!



Embalaza iz papirja in kartona Prepoved embalaZe za enkratno
=" Ze dogovorlena dejstva - uporabo namenjeno hrani in

Z:‘..; pijadi, ki se zauZijejo v
' = gostinskih obratih (sektor
"""" e i'iii;'i.f,—.;. ~ . HORECA). |IZzjema |e

papirna e
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.........
--------

1,5kg bo prepovedana Z iZ]emO fe
papirne embalaze. =

Valowta/kartonska

- embalaza je izvzeta iz ci

ponovnﬁeJ.l-pUrabe ki veljaj

PR arharhn

embalaza ostaja
izjema od visokih CI|JeV
ponovne uporabe.
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Meritve kroznega oblikovanja
so trdna osnova nasim
trajnostnim inovacijam.

Skozi nacela kroZznega oblikovanjav kroinl ekonomiji smo’

razvili noviteto v industriji: Meritve kroznega oblikovanja '
B g - T

Meritve ocenjujejo trajnost doloene embalazne resitve.
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ciklabilnost

‘O“kdlju prijazno

Poraba materiala
Obnovljivi viri
Vsebnost recikliranih viaken
| Ogljiéni odtis
RENEWABLESUURC'E

Oblikovano za ponovno uporabo
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Tape Back 3‘0%

manj

 En silikonski trak za dva posiljanja Ay

- Plasticni zatrzni trak za odpiranje ni potreben

- Enostavno za vracilo — dodatni lepilni materiali niso
potrebni

Designed for reuse

1 Pakiranje 3 Vracilo
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Light Wrap

INTELLECTUAL PROPERTY
ALL RIGHTS RESERVED

IN Sl
"TOSA  LACT!

-

—

g% SEMI
DESNATADA

Pgscua\ .
LECHE SlNTACTOSA
IN

f - S
3 "TOSA LAC“r

)IN Sli
-TOSA  LACT|

gg SEM|

= DESNATADA

Lecke SIN LACTOSA
>IN

-TOSA

e= | &Y

SEMIDESNATADA
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Stranice embalaze na katerih so

natisnjene pomembne informacije
ostanejo neposkodovane
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Univerzalni vlozek / Zamenjava stiropora

_|_

Univerzalni viozek za 3 Summary of Universal insert for MFQ 2, 4, 36
razlicne aparate

Q CO,e impact
-4.37 Tonnes (-53.7%)

Pieces of plastic
-180,000 pcs (-100%)

Carriers per year
-5 carriers (-83.3%)

@ Pallets per year
-169 Pallets (-85.4%)
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The Power of Less’



