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6. okoljski simpozij

14. in 15. maj 2009 - Celje (Celjski sejem, dvorana Celjanka)

Celovito ravnanje z odpadki -
okoljsko ogledalo Slovenije

Organizatorji: Mestna ob¢ina Celje, Ministrstvo za okolje in prostor

Sodelujejo: Bojan Srot, Mestna obgina Celje, Karl Erjavec, MOP, Lojze Peterle,
Evropski parlament

Odpiramo vroce teme:

- Kako Slovenija uresnic¢uje nove direktive o ravnanju z odpadki?

- KakSne bodo okoljske dajatve zaradi nastajanja odpadne embalaze?

- Sistemi ravnanja z odpadno embalazo — delovanje shem in priprave na nove sheme (za svece,
za baterije...)

- U&inkovitost sistemov vracanja, zbiranja in predelave odpadkov v Sloveniji ter primeri
dobrih praks

- Nalozbe in izvajanje regijskega koncepta za ravnanje z odpadki

- Lokalne skupnosti, ravnanje z odpadki in zapiranje odlagalis¢

- Lo€eno zbiranje odpadkov v Sloveniji — dale€ od Zelenih ciljev

- Kaksne bodo posledice predvidenega zaprtja komunalnih odlagali§¢?

- Termi¢na obdelava odpadkov — Toplarna Celje

- Blato iz Cistilnih naprav — odpadek kot gorivo ali ne?

Clani programskega sveta:

Breda Pecan, Drzavni zbor RS, mag. Ber-
narda Podlipnik, MOP, mag. Katja Buda,
MOP, mag. Brigita Sarc, ARSO, Janja
Leban, GZS, dr. Marko Notar, Termoelek-
trarna toplarna Ljubljana d.o.o., dr. Franc
Lobnik, Svet za varstvo okolja, dr. Gregor
Radonji¢, Ekonomsko-poslovna fakulteta
Univerze v Mariboru, doc. dr. Niko Samec,
Fakulteta za strojniStvo Univerze v Mari-
boru, mag. Marko Zidansek, Simbio d.o.o0.,
Andrej Sotel$ek, Slopak d.o.o., Rudi Hor-
Veé inf fit di . vat, Saubermacher Slovenija d.o.o., Sre€o
e Bukovec, Trgovinska zbornica Slovenije,
Tel: 03/42 66 722 Janko KramzZar, Snaga d.o.o., Kristijan MIi-
nar, Dinos d.d.

Glavni pokrovitelj: ' Mestna obgina Celje Izvajalec: @
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Uvodnik Editorial

Drznost drugacnega pogleda

Psihologija mnozic ali ¢rednistva deluje skozi
vso zgodovino. In $e kako danes! Ce so vsi ho-
dili v banke po (pre)velike Zaklje denarja, smo
tudi mi. Ce nih&e danes noce ni¢ kupiti ali in-
vestirati, tudi mi ne bomo. Ce so drugiv strahu
..., ¢e drugi pravijo, da je nevarno ..., ¢e drugi
$e niso pometli pred lastnim pragom, zakaj bi
mi .... Skratka, kot drugi.

Saj, zakaj se ne bi uc¢ili od boljsih? Da bi se le!
Tezava nastopi, ¢e se pridruZujemo mnozici
klonov, ki drvijo ... Kam Ze?

Nemalokrat je uspeh drugje. V druga¢nosti. V
tem, da si upa$ misliti in udejanjati svoje ide-
je. Pri tem tudi tvegati. V dizajnu je Ze tako,
kot piSemo v reviji, a tudi na mnogih drugih
podro¢jih. Nekdo v investiciji vidi le strosek,
drugi pa priloZnost za dodano vrednost, ki po-
vecuje konkurenc¢nost.

Drugac¢nost zahteva zamenjavo optike. Primer:
nevarni odpadki so za ve¢ino nekaj, s ¢imer se
nocejo ukvarjati, zato v njih ne (z)morejo vi-
deti priloznosti. Pa so odpadki, tudi nevarni,
$e kako del vsakdanjega Zivljenja! Tisti, ki so
premogli druga¢no optiko, z njimi celo sluZijo.
Na okoljsko sprejemljiv nacin, seveda. Drugi,
ki so urejanje odpadkov preprosto odlagali, pa
danes bijejo plat zvona.

Embalaza, okolje, logistika so podrocja, ki da-
nes, $e posebej v zahtevnejsih okoli§¢inah, kar
kli¢ejo po drugac¢nosti. PriloZnosti so neizér-
pne.

Joze Volfand,
glavni urednik

Uvodnik

The Audacity of a Different
View

The psychology of the masses, or crowd psychol-
ogy, has been present throughout history and
even more so today. If everybody else went to the
bank to get (the excessively large) bags of money,
so would we. If no one wishes to buy or invest
today, neither will we. If everybody else is in fear
of..., if everybody else is saying that it is dan-
gerous to..., if no one else has cleaned up their
mess, why should we? In short — we act the same
way as everybody else.

Why can't we learn from those making better
decisions? If only...

Problems arise when we join the mass of clowns
heading toward.... What?

Often, success lies somewhere else; in being dif-
ferent; in daring to think and to realise your
ideas; and in doing so, taking chances. This is
the case with design, as in our magazine, but
also with many other fields. One man might see
investments as cost, while another will see them
as an opportunity for added value contributing
to greater competitiveness.

Being different requires a change of perspective.
Example: hazardous waste is something that
the majority refuses to deal with and therefore
is unable to see it as an opportunity. Waste
however, even the hazardous kind, is part of
everyday life. Those who are able to implement
different views on waste may even make money
from it, in an environmentally friendly way, of
course. Those who have simply put off the han-
dling of waste are now reaching for the panic
button.

Packaging, the environment and logistics are
fields crying for diversity, especially in more de-
manding circumstances. The opportunities are
endless.

Joze Volfand,
Editor in-Chief
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D> Prozorna plastika s prestizem

Raznolikost oblik, barv, visoko ué¢inkovite-
ga tiskanja in dozirnih sistemov oznacujejo
zadnji asortima plastiéne embalaZe podjetja
Gerresheimer, ki ga je predstavil na sejmu
Cosmopack v Bologni. Inovacije vklju¢ujejo
npr. Aquamondi Maroc gel za tuSiranje, ka-
terega plastenka s svilnatim tiskom podaja
vizualni namig glede dobrega pocutja, ki ga
njegova vsebina spro$¢a med tusiranjem. Izre-
dni estetski uzitek nudi tudi ujemanje zlatega
gela v prozorni plastenki, z zapiralom, ki je
identi¢ne zlato-rumene barve. Pozicioniranje
logotipa ,,pod rameni® plastenke in u¢inek po-
gleda skozi meglico ustvarjata opti¢ni fokus,
ki ustvarja zanimivo napetost. Tezko je verjeti,
da ta dizajn temelji na standardni obliki pla-
stenke. Podjetje prav to lastnost vidi kot svojo
najve¢jo prednost, saj po besedah direktorja
marketinga, Burkharda Lingenberga, s tem
nudijo svojim strankam individualne variacije
razli¢nih moZnosti.

V Stirikrat veé izdelkov na tovornjak

<Neposreden tisk za
edinstvene oblike
Alcan Packaging Beauty pred-
stavlja svojo najnovej$o tehnolo-
gijo — neposredno tiskanje Pixel
Graphics™ za edinstvene, neo-
bicajne dizajne, ki je idealno za
fotografsko reprodukcijo in njene
inovativne ucinke, kot so sijaj, ko-
vinski ter mat u¢inek. Inovacija pa
ni le vizualna. S tem, ko odpravlja
konvencionalno etiketo, ponuja
tudi vrsto okolju prijaznih izdel-
kov, ki jih Alcan Packaging Beauty
nenehno razvija. Izdelki so na voljo
v plasti¢nih in laminatnih tubah.
Alcan Packaging Beauty je del Al-
can Packaging in je vodilni svetovni
dobavitelj tub, di$av in kozmeti¢ne
embalaze.

Francosko podjetje Un Air d'Ici je kovinsko embalaZo za zamrznjeno sadje zamenjalo s plasti¢no
in tako obcutno privarcevalo pri logistiki, saj sedaj na en tovornjak nalozZijo §tirikrat vec¢ izdelkov
kot prej. V Un Air d'Ici so za dobavitelja izbrali Superfos. Zamenjava kovinske za plasti¢no em-
balaZo je pomenila zmanj$anje teZe za vec kot 30 % in seveda vec¢jo u¢inkovitost skladi§¢ne kapa-

citete — oba dejavnika pomenita
prihranek denarja in zmanj$anje
emisij CO, v zivljenjskem ciklu
izdelka.

Izkoristek palete se je z upora-
bo plasti¢cne embalaze povecal
s 1500 na 6500 komadov emba-
laze na paleto. Ob¢utno je tudi
zmanj$anje teZe — na enoto em-
balaze se je teza zmanj$ala za 42
gramov, kar pomeni ve¢ kot 30
%. Prihranek je, v kombinaciji z
izbolj$anim izkoristkom palet in
prihrankom v transportu, pre-
cejsen.

Novosti

Vsak po svojo vreco smeti
Uredni$tvo mariborskega tednika 7 dni
je ob dnevu Zemlje (22. april) povabilo na
ekologko akcijo s sloganom »Vsak po svojo
vreco smeti, da odistimo packe v naravi.
Organizator ekoloske akcije je povabil vse,
ki so za ¢isto okolje, k sodelovanju v akciji
odstranjevanja odpadkov. Ne kar pocez,
ampak tja, kjer so divja odlagalis¢a smeti.
Na ekologko akcijo naj bi se vsak odpravil
s prijatelji in nih¢e naj ne bi bil brez svo-
je vre¢e smeti. Sodelujo¢i so morali akcijo
napovedati na spletni strani www.7dni.
com/zanaravo, po akciji pa poslati foto-
grafijo in opis, kako jim je uspelo polepsati
podobo narave. Zanimivi prispevki bodo
objavljeni v tedniku 7 dni.

Ob dnevu Zemlje so zavihali rokave tudi
novinarji 7 dni in so skupaj s sodelavci na-
polnili vrec¢e s smetmi. O¢istili so spreha-
jalno pot na Piramido.

Petrolov bencinski servis
prihodnosti

Petrolov bencinski servis v Pincah je v
Sloveniji prvi, ki uposteva uredbo o mej-
nih vrednostih svetlobnega onesnazevanja
okolja. Reklamni panoji na bencinskih ser-
visih bodo osvetljeni z LED-diodami, ki so
okolju prijaznejsi kot fluorescen¢éna osve-
tlitev. Bencinski servis prihodnosti, Petrol
ima v Sloveniji okrog 300 servisov, bodo
torej opremljeni z LED-tehnologijami, ki
zagotavljajo manjse svetlobno onesnaze-
vanje okolja, energijsko var¢nost in homo-
genost. Pri projektu s Petrolom sodelujeta
podjetji Kovinc in STRIP’S, strokovno pa
je pomagal mag. Matej Kobav s Fakulte-
te za elektrotehniko v Ljubljani. Tomaz
Smrkolj, direktor podjetja STRIP'S, ki se z
LED-razsvetljavo ukvarja od leta 2003, je
dejal, da uporaba LED-tehnologije pomeni
tudi niZje stroske vzdrzevanja.

Bencinski servis Pince je moral pridobiti
potrebne certifikate za tehnologijo (EMC,
LVD in CE), ¢e je hotel pridobiti uporabno
dovoljenje Ministrstva za okolje in prostor.

Kartonaza v Kisovcu v likvidaciji

Embalazna panoga v Sloveniji Ze dalj ¢asa
ni bila delezna prijaznih namigov trga,
zdaj pa ji je $e teZje. Kisovaska kartonaza
Pak 4, ki je v lasti logaskega Valkartona, je
prva zrtev krize. Podjetje je $lo v stecaj, 72
zaposlenih je brez dela in na cesti, $e naprej
pa bo delalo invalidsko podjetje Pak 4 s 55
zaposlenimi. Se lani sta obe podjetji zdravo
poslovali, brez rdecih $tevilk, letos pa se je
povprasevanje po kartonu bistveno zmanj-
$alo. Kaj se bo zgodilo z objekti in stroji
podjetja Pak 4, $e ni znano. Valkarton jih
za zdaj naj ne bi prodajal. Nekateri po-
znavalci embalaZzne panoge v Sloveniji se
bojijo, da bo hrvasko Belisce, ki je lastnik
Valkartona, ¢e se bo kriza nadaljevala, za-
prl tudi logasko podjetje. Valkarton pa je



Novosti

eden najpomembnej$ih stebrov slovenske
embalazne industrije.

Prva polnilna postaja v Sloveniji

V Ljubljani lahko po novem napolnite va§
elektri¢ni avtomobil, skuter ali kolo tudi
na prvi javni polnilni postaji, ki je posta-
vljena na plo$¢adi Grada Kodeljevo. Gre
za prvo polnilno postajo, ki je del mreze
polnilnih postaj, ki jih po Sloveniji naértu-
je podjetje Etrel. V podjetju bodo postavili
$e dve polnilni postaji za elektri¢na vozila,
eno v centru Ljubljane in eno v Maribo-

ru. Glede na to, da gre za pilotski projekt,
katerega namen je promocija vozil na ele-
ktri¢ni pogon, je polnjenje akumulatorjev
na polnilni postaji brezpla¢no, polnjenje
pa je podobno polnjenju, ki ga opravi voz-
nik doma. V podjetju Etrel pri¢akujejo, da
se bo §tevilo prevoznih sredstev, ki jih po-
ganja elektri¢na energija, precej povecalo,
zato je tak$na polnilna postaja le napove-
dovalec prihodnjih premikov v tej smeri.
Morda Slovenija postane ena izmed drzav,
ki podpira in uvaja napredne sisteme za
uvajanje elektri¢nih vozil, kot je Better pla-
ce. Tega ze uvajajo v razli¢nih drzavah po
svetu.

Zdaj Se stiskalnice za
gospodinjstva

Bo stiskalnica Ecopod za gospodinjstva
nov ¢lan druZine in preizkus ozave$ceno-
sti ljudi? Morda je res pravi trenutek, da se
zatne recikliranje Ze doma. Ce bo ze doma-
¢a kuhinja okoljsko prijazna in naklonjena
stiskalnicam, bo to dober korak k viziji o
druzbi recikliranja v Sloveniji. Na trgu tre-
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p> Aluminijaste steklenice podjetja
Boxal
Aluminijasta steklenica podjetja
Boxal je prodajna uspesnica. 330-mi-
lilitrska, gladko oblikovana kovinska
steklenica je estetska in priro¢na.
Lepo dekoriran in kvalitetno stiskan
dizajn veca privla¢nost na trgovskih
policah in krepi identiteto blagovne
znamke. Serijsko in neposredno ti-
skanje preko celotne povriine stekle-
nice nudi sliki ostrino in maksimalni
ucinek. Zaradi neposrednega tiskanje
HD dodatne operacije etiketiranja
niso potrebne.
Aluminijaste steklenice so varne, ne
morejo se zdrobiti, so ultra lahke in
100% jih lahko recikliramo. Te la-
stnosti dajejo steklenici vrednost ide-
alne embalaze za trgovine na drobno
in optimizirajo kanale elektronske tr-
govine. V Boxalu imajo obsezno seri-
jo aluminijastih steklenic, omogocajo
tudi izbiro oblike in vsebine.

A Vsecno pakiranje z »oknom« na pokrovu
Podjetje FrieslandCampina je na Nizozem-
skem lansiralo novo pakiranje za sire Milner.
Potrebovali so embalazo, primerno za 6 re-
zin sira ali za en sam kos. Embalaza mora biti
dovolj trda in neupogljiva, da se na njej lahko
prikaZe niz informacij horizontalno in verti-
kalno. V podjetju FrieslandCampina so za par-
tnerja izbrali RPC, ker nudi hkrati vbrizgano
modelirano etiketiranje (IML) in termi¢no
oblikovanje. V FriesmanCampini in RPC so
izbrali termi¢no oblikovan podstavek v kom-
binaciji z vlitimi pokrovi (IML). IML zdruZzuje
visoko kvalitetno reprodukcijo barv in podob,
z moznostjo razsiritve prostora za dekoracijo
kjerkoli na povrsini embalaze.

To je bil pomemben dejavnik za podjetje Fri-
eslandCampina, saj so Zeleli prepreciti slabo
percepcijo potro$nikov, do katere pogosto
pride, ko so pakirani siri zloZeni na prodajni
polici horizontalno. Pomembno je, da je ime
blagovne znamke vidno tudi na robu pokrova.
V FriesmanCampini poudarjajo tudi, da je po-
membna vidljivost sira skozi prozorno »okno«
embalaZznega pokrova. Gre za prvi tovrstni
izdelek, narejen z IML tehnologijo in enostav-
nim zapiranjem ter odpiranjem »na klik« na
vseh $tirih vogalih. Pokrov lahko veckrat za-
premo in odpremo, sir pa ostaja svez dlje ¢asa.
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A 7Zitarice v okolju prijazni embalazi
Podjetje Target v nara$cajoci skrbi za okolje
predstavlja primer ekolosko prijazne embalaze
Zitaric Archer Farms. Namesto tipi¢ne pravo-
kotne oblike kartonastih $katel Target sedaj
prodaja podolgovate oblike $katel, ki imajo
notranjo plasti¢no podlogo za Zitarice. Izdelek
je okolju prijazen, ker ne vsebuje dodatne no-
tranje vrecke, s ¢imer se zmanjsa tudi koli¢ina
odpadnega materiala. Skatle so nekoliko manj-
$e kot pri ostalih Zitaricah, vendar lahko vse-
bujejo vedjo koli¢ino Zitaric, boljsa pa je tudi
transportna u¢inkovitost. Poleg tega embalaza
spodbuja ponovno uporabo, vsebuje 55 % re-
cikliranega materiala s 50 % post-potro$niske
vsebine in je primerna za enostavno shranjeva-
nje vseh vrst suhe hrane.

Plasti¢ni pokrov te nove embalaZe za ve¢kratno
zapiranje omogoca, da Zitarice ohranijo dolgo-
trajno svezino. Skozi okno na pokrovu lahko
vidimo v notranjost embalaZe, kar zagotavlja
jasen pregled preostalih zit. Ker lahko odpremo
le polovico pokrova, ob enkratnem doziranju
ne stresemo prekomerne koli¢ine Zitaric.
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A Eco-Fina™ plastenka, najlaZja plastenka na trgu

Aquafina, héerinsko podjetje PepsiCo, je na trg poslala plastenko Eco-Fina,
najlazjo pollitrsko plastenko na svetu. Eco-Fina plastenka je rezultat naporov
Aquafine, ki se Ze od leta 2002 trudi ustvariti najlazjo in okolju najbolj prija-
zno plastenko na svetu. S tezo le 10,9 grama je plastenka Eco-Fina narejena
iz 50 % manj plastike kot njihova plastenka iz leta 2002. S tem so porabili
25.000 ton plastike manj. Poleg lahke teze pa Zeli Aquafina stopiti e korak dlje
in proizvajati Eco-Fina plastenko v sklopu polnilnice in s tem odpraviti tudi
kartonske podlozke. S tem bodo prihranili kar 7.000 ton kartona do leta 2010.
Nova Eco-Fina plastenka pa ima tudi prijeten dizajn. Nagrban¢ena mreza pa
ne sluzi le prijetnemu videzu, ampak zagotavlja strukturalno trdnost in funk-
cionalnost, saj lahko podpira kar 50-kratnik lastne teze.

'V Hiter in varen prenos izdelka v vrecke

RazmnoZevalni tehtalec Ishida je za §vedskega proizvajalca hrane Dafgard zelo koristen, saj omo-
goca hitro in natan¢no tehtanje mesnih kroglic in njihovo pakiranje v vrecke. Gunnar Dafgérd
AB je najvedje $vedsko druzinsko podjetje v Zivilskem sektorju, ustanovljeno leta 1937. Podjetje
ponuja vrsto izdelkov za potro$nike (preko svojega proizvajalca Dafgard ter blagovnih znamk
Gorby’s in Billys) in za Zivilske trge.

Dafgard za $iroko paleto izdelkov v proizvodni liniji mesnih kroglic potrebuje visoko kakovo-
stno opremo za tehtanje in pakiranje. MenedzZer podjetja Christoffer Sundberg pojasnjuje: »Naga
ciljna hitrost je 100 vre¢k na minuto, pri tem pa je bistveno, da mesne kroglice ostanejo v prvotni
obliki, da se ne razlomijo. Stevil-
ni dobavitelji namre¢ ne morejo
jamciti te kombinacije hitrosti
in delikatnosti v ravnanju s temi
izdelki. Le Ishida lahko zagotovi
primerno resitev za vse velikosti
izdelka. Med preizkusi je stroj
lahko dosegel hitrost tudi do 120
vreck na minuto«.

Ishida CCW-M-214 je bila pose-
bej oblikovana za ravnanje z Zi-
vilskimi proizvodi, ki zahtevajo
nezno in nadzorovano ravnanje.
Varni robovi, oblazinjeni lijaki
z dvojnim odpiranjem ter eno-
stavno vstavljanje v embalaZo
zagotavljajo, da se izdelek hitro
premika skozi tehtalec brez tve-
ganja za poskodbe. Gladki, ra-
hlo nagnjeni kovinski vodniki
zmanj$ujejo hitrost padca izdel-
ka in preprecujejo, da mesne kro-
glice med raztovarjanjem ne tréi-
jo med seboj, kar omogoca hiter
in varen prenos izdelka v vrecke.
Tehtalec Ishida je integriran z
VFES izdelovalcem vreck in tako
ustvarja hitro, natan¢no in uéin-
kovito pakiranje. Ciljne koli¢ine
znasajo od 350 g do 5 kg za raz-
li¢na maloprodajna pakiranja.

Novosti

nutno ni veliko ponudnikov sistemov za
stiskanje embalaZe, ki bi bili primerni za
domaco uporabo. Vendar raste povprase-
vanje po izdelkih, ki bi omogocali enostav-
no sortiranje gospodinjskih odpadkov, ki
so primerni za recikliranje. Ustrezen sis-
tem za gospodinjstva mora omogo¢iti sti-
skanje embalaZe, na primer aluminijastih
plocevink, plasti¢nih steklenic in druge
embalaZe, da bi zmanj$ali prostornino od-
padkov in sortirali gospodinjske odpadke,
ki jih je mogoce reciklirati (steklo, kovina,
plastika, papir).

Dokaz, da ko§ za smeti lahko doseZe svoj
namen in je lahko tudi oblikovalski pre-
sezek, je gospodinjska stiskalnica Ecopod
(izdelek je bil nagrajen za design z nagra-
do RedDot). Sistem omogoca stiskanje
aluminijastih plo¢evink in plasti¢nih ste-
klenic. Stisnjena embalaZa se shranjuje v
dva razli¢na zbiralnika, tretja posoda pa je
namenjena za shranjevanje ostalih odpad-
kov. Tako se zmanj$a volumen odpadkov.
Stiskalnico izdeluje Plastika Bevc iz Sen-
tjerneja.

I{rv_o elektricno letalo na svetu

Naleto$njem celjskem sejmu GRAF&PACK
je znani podjetnik Ivo Boscarol, lastnik
podjetja Pipistrel, predstavil prvo elektri¢-
no letalo na svetu. Revija Popular Science
ga je uvrstila med lanskih 10 najpomemb-
nejsih inovacij na svetu. Taksnih letal na
svetu $e ni, tako da je Ivo Boscarol prehitel
celo letalsko zakonodajo. Kupci se za no-
vost ze zanimajo. Tudi Pipistrelovi drugi
modeli, kot so sinus, virus in taurus, so na
trgu iskani. Podjetnik Ivo Boscarol veliko
vlaga v znanje in ekologijo, letos bodo od-
prli tudi razvojni ingtitut. Lani so v podje-
tju vlozili 2,5 milijona evrov v raziskovalni
center na 2.400 m?.

Kmalu razpis za RCERO v

Osrednjeslovenski regiji
V Osrednjeslovenski regiji bodo nadalje-
vali z gradnjo regionalnega centra za rav-
nanje z odpadki. Evropska komisija je na-
mre¢ Sluzbo vlade za lokalno samoupravo
in regionalno politiko RS obvestila, da je
izdala odlo¢bo za projekt nadgradnje. Sku-
pna vrednost projekta znasa 143,9 milijo-
na evrov, kohezijski sklad pa bo prispeval
54 %. Zgradili bodo objekt za mehansko
biolosko predelavo odpadkov, ¢istilno
napravo za izcedne vode na odlagalis¢u
Barje in novo odlagalno polje, na katerem
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bo dodatnih 885.000 m® prostora za odla-
ganje odpadkov. RCERO Osrednjesloven-
ske regije bo uporabljalo 17 ob¢in z okrog
414.000 prebivalci.

Vigrad z novo proizvodno halo
Celjski Vigrad je odprl novo proizvodno
halo, za katero je namenil 1,5 mio evrov.
Podjetje je dobilo nepovratna sredstva s
pomocjo Slovenskega podjetniskega skla-
da in Evropskega sklada za regionalni ra-
zvoj v skupni vi$ini 200.000 evrov.
Proizvodni program v novi hali bo obse-
gal izdelavo gotovih izdelkov, storitveno
in servisno dejavnost. Poleg izdelkov po
narodilu kupcev se bodo osredotodili na
proizvodnjo specialnih kontejnerjev za
razli¢ne namene npr. nevarne odpadke,
kontejnerjev za prevoz biomase, kovinske
kontejnerje za transport komunalnih od-
padkov, bivalne in sanitarne kontejnerje,
razli¢ne cisterne in rezervoarje ter podze-
mne hidravli¢ne kontejnerje. Proizvodnja
podzemnih hidravli¢énih kontejnerjev je

novost, saj jih na slovenskem trgu ne proi-
zvaja $e nihce. Gre za izdelek, ki nudi pro-
storske resitve, reduje tezave novih nac¢inov
lo¢enega zbiranja odpadkov ter vpliva na
optimizacijo in ekonomi¢nost zbiranja
odpadkov. Prispeva k ¢istosti okolja, redu
in racionalni rabi prostora. Storitve, ki jih
bodo nudili v okviru proizvodnje, pa so
med drugim rezanje in upogibanje ploce-
vine, varjenje konstrukcijskih in legiranih
jekel, sive litine in aluminija, peskanje ozi-
roma ¢i$¢enje razliénih materialov in laki-
ranje v lakirni komori.

Novo nalozbo je podprl tudi okoljski mi-
nister Karl Erjavec, ki je sodeloval na slo-
vesnosti.

Roto Ze drugi¢ z znakom kakovosti
Murskosobosko podjetje ROTO je preje-
mnik treh nagrad za okoljska partnerstva.
Nagrado Instituta za gradbenistvo ZRMK
»Znak kakovosti v graditeljstvu« pa je pre-
jel Ze drugi¢, lani za ¢istilne naprave, le-
tos pa za rezervoar za zbiranje dezevnice
12.000 L+. Institut za gradbenis$tvo je kot
prednosti in tehnoloski dosezek poudaril
ve¢ lastnosti rezervoarja 12.000 L+, in sicer
izbolj$anje kakovosti, enostavnej$o mani-
pulacijo, racionalizacijo proizvodnje, vgra-
dnjo ¢istilnih sistemov in okoljski vidik.

Rezervoarji za zbiranje deZevnice pri-
pomorejo k varovanju narave, saj lahko

'V Tiskalnik z veliko fleksibilnostjo in
natancnostjo

Dansko podjetje Skanem Hobro je pred
kratkim namestilo novo napravo Gallus
410S, s katerim lahko v najkrajsem mo-
Znem ¢asu zadovoljijo potrebe kupcev po
oznakah kakovosti. Novi stroj ima $irino
tiskanja 410 m in omogoca tisk v 9 barvah,
s tem pa predstavlja pomembno prednost v
produkciji in proizvodno fleksibilnost.
Morten Risvig, prodajni vodja v Skanem
Hobro, pravi: »Prepri¢ani smo, da nam
bo nova naprava Gallus na stroskovno
udinkovit na¢in pomagala pri tiskanju in
zagotavljala najvi$jo kakovost. V to vrsto
stroja vlagamo predvsem zaradi njegove
prilagodljivosti, hitre namestitve ter ome-
jenega ¢asa prehoda na novo tehnologijo.
Prav tako menimo, da bo novi Gallus po-
vedal fleksibilnost podjetja tako v samem
predelu Skanema na Svedskem, kot tudi na
celotnem obmo¢ju Skandinavije. Morten
Risvig je poudaril $e: »Glavne prednosti
novega Gallusa so zlasti $irina tiskanja,
hitrost in kratek ¢as namestitve, kar omo-
goca idealen tisk, s $tevilnimi moZnostmi
etiket in izjemno natan¢nostjo«.
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<Inovativne resitve za robotske pakirne
sisteme

Podjetje ESS Technologies, Inc. je obliko-
valo nov avtomatski robotski sistem za do-
ziranje, ki se integrira z njihovim avtoma-
ti¢nim polnilcem in zapiralcem tub model
Bergami TF 100 ali podobnimi sistemi in
ustvari celovit visoko u¢inkovit sistem. Ta-
skMate™ robotski nalagalnik vklju¢uje FA-
NUC robota in EOAT sistem, ki je sposo-
ben avtomati¢no napolniti in zapreti do 100
kovinskih, plasti¢nih ali tub iz polifolije na
minuto. Robotski dozirni sistem ponuja ve-
liko prednosti v primerjavi s standardnim
kasetnim ali magazinskim dozirnikom:
deluje s hitrostjo, ki zadostuje zahtevam
visoko hitrostnih polnilcev tub, in tako
omogoca, da TF 100 deluje na maksimalnih
produkcijskih zmozZnostih. Vec¢-osni robo-
ti, names¢eni na za to posebno oblikovan
EOAT, zagotavljajo potrebno natanc¢nost,
spretnost in u¢inkovitost pri preprec¢evanju
$kode na tubah ali zastojih pri doziranju. S
tem zmanj$ujejo odpadke ter povecujejo ¢as
delovanja in ucinkovitost stroja. Robotski
sistem ESS in model TF 100, ki sta v kom-
binaciji idealna za kozmeti¢no in farma-
cevtsko industrijo, ustrezata cGMP stan-
dardom in sta lahko vgrajena tudi v sterilne
proizvodne prostore. FANUC roboti so po
mnenju nekaterih strokovnjakov najbolj
zanesljivi na svetu, saj se lahko pohvalijo s
200.000 instalacijami po celem svetu. ESS
in FANUC tako tvorita partnerstvo, ki far-
macevtski, kozmeti¢ni in Zzivilski industriji
zagotavljata inovativne resitve za robotske
pakirne sisteme.

A Tetrapak prijazen za otroske roke

Pijaca iz tetrapaka je enako priljubljena, kot
je bila na zacetku. Vendar se je zelo dolgo drzi
teZava, ki je $e posebej vidna, ko tetrapak pri-
mejo otroske rocice. Ob nekoliko mo¢nejsem
stiskanju tetrapaka se vsebina polije po rokah
in tleh. A reditev je pravzaprav poznana $e iz
¢asov, ko smo mleko pili iz PVC vreck, ven-
dar je do sedaj $e nih¢e ni prilagodil za pitje iz
tetrapakov. Novost se imenuje Dwink box in
je primerna za uporabo na razli¢nih tetrapa-
kih. Tetrapak vstavimo v Dwink $katlico, kjer
je varna pred stiskanjem, poleg tega pa ima
Dwink $katlica tudi rocdaje, tako da zmanj$a
moZnosti, da bi tetrapak pristal na tleh. Ska-
tlica je narejena iz trpezne plastike, ki jo lahko
tudi peremo v pralnem stroju, veliki ro¢aji pa
so posebej primerni za otroske roke.
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A Asepticno polnjenje obcutljivih pijac v PET embalaZi

Predis, Sidelov patentirani dekontaminacijski sistem, ki so ga prvo-
tno uporabljali za pijace, ki so morale biti distribuirane hladne, se zdaj
lahko uporablja tudi za izdelke, prodajane na sobni temperaturi. Suha
tehnologija za asepti¢no polnjenje obcutljivih izdelkov naj bi pome-
nila pomembno prelomnico. Asepti¢no pakiranje podalj$uje obstoj-
nost obcutljivih pija¢ (juice, ¢aj, voda z okusom in energijske pijace)
na trgovskih policah. Izpiranje steklenic je zamenjala tehnologija suhe
preformacijske sterilizacije z uporabo H,0,. Reitev s suho sterilizacijo
ima $tevilne prednosti - ni potrebna uporaba vode, uporaba kemi¢nih
snovi je izredno zmanj$ana, prav tako pa ne nastaja odpadna voda. Gre
tudi za velik prihranek energije, poleg tega pa bo zdaj mogoce proizva-
jati lazje steklenice - visokotemperaturna sterilizacija praznim stekle-
nicam ne povzroca termalnega $oka.

Novosti

posamezno gospodinjstvo z deZevnico
nadomesti do 95 % vode iz vodovoda in
tako prihrani do 40 € mese¢no. Prednost
dezZevnice je tudi, da ni klorirana in je tki.
»mehka« voda. Rezervoar lahko 100 % re-
ciklirajo.

V podjetju ROTO poleg razvoja okolju
prijaznih izdelkov nenehno uvajajo tudi
okolju prijazne proizvodne tehnologije.
Nedavni nakup proizvodnje italijanskega
podjetja Chicco pomeni pridobitev nove
tehnologije, kjer vse odpadke pri proizvo-
dnji 100 % reciklirajo in predelajo v pr-
vovrstno surovino za proizvodnjo novih
izdelkov. Letos so pridobili certifikat ISO
14001. Glede na svetovne trende pri varo-
vanju okolja podjetje ROTO vidi velik izziv
v globalizaciji izdelkov za zbiranje in ¢i§c¢e-
nje voda. Pred kratkim so odprli prodajna
predstavni$tva v Maroku v Afriki, Dubaju,
Bolgariji, Franciji, Spaniji, Irskem in dru-
god.

Podjetje je od leta 2004 obseg poslovanja
povecalo za 100 %. Zelijo se §iriti na trge,
kot so Kanada, Karibski otoki in Malezija,
kjer so nalozbe v turisti¢no infrastrukturo
$e vedno v vzponu, potrebe po izdelkih za
zbiranje deZevnice in ¢i$¢enje voda pa ne-
izmerne.

enostransko in obojestransko premazni graficni kartoni

Kakovosten odtis
zahteva vrhunski material.
Prepricajte se sami.
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Embalaza

Dizajn embalaze

To je Ze dolgo znano. Da

dizajn embalaze predstavlja
pomembno konkurencno
prednost izdelkov in je pogosto
temelj za uspeh podjetij na
trgu. Zivila, pijace, zdravila,
kozmetika, vecina izdelkov za
Siroko potrosSnjo je odvisna od
embalaze oziroma jim embalaza
daje obliko in uporabnost, da
postanejo zanimivi, priviacni
in konkurencni. Pomembno

je, da nove embalaZe na trgu
»prekasajo« svoje konkurente
z visoko kakovostjo,
odpornostjo, z moznostjo
reciklaZe in ponovne uporabe,
s stroSkovno sprejemljivostjo
ter inovativnim dizajnom. Vse
to zahteva visok nivo znanja

na podrocju oblikovanja. A ne
le oblikovanja. Tudi pri razvoju
novih izdelkov, pri konstrukciji
orodij za proizvodno izvedljivost
izdelkov, za njihovo visoko
tehnicno in vizualno kakovost,
pa tudi za ustrezno, racionaino
pakiranje in transportiranje
izdelkov, Se posebej, ce so
nestandardnih in neohi¢ajnih
oblik. In kon¢éno - narocniki
zahtevajo pri izdelavi embalaze
njeno prijaznost do okolja.
Zgodba o Zivljenjskem ciklusu
izdelka naj ne bi bila vec le na

papirju.

Lucija Lorger
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Novi trendi, razlike med ZDA in Evropo

Magdalena Kusmierz, vodja razvoja in stra-
tegij v vodilni poljski agenciji za razvoj bla-
govnih znamk, PND Futura, razkriva skriv-
nosti oblikovanja dobrega dizajna embalaz:
»Dober dizajn embalaze naj ne bo samo lep in
privlac¢en - bolj pomembno je, da dopolnjuje
blagovno znamko. U¢inkovit dizajn ne pome-
ni le estetske embalaze, ki pritegne potro$ni-
kovo pozornost, ampak mora imeti posebno
notranjo mo¢, s katero vpliva na potros$niko-
vo podzavest. Dober dizajn embalaze je tisti,
ki izpolnjuje potrebe ciljnih skupin in z nji-
mi vzpostavlja Custvene vezi. Uporabiti zna-
nje o trenutnih trendih, vedenju potro$nikov
in trznih potrebah na nacin, da bo embalaza
sporocala prav to, je recept za uspeh. Pozna-
vanje $ir$ih trendov na trgu (v svetu mode, v
arhitekturi, mnozi¢ni kulturi in ravno tako na
podrodju embalaze) pomaga pri izbiri ustre-
znih dizajnov, prilagojenih sodobnemu naci-
nu Zivljenja. To je klju¢no pri kreiranju nevi-
dne, emocionalne povezanosti med blagovno
znamko in potro$nikom.« Dober dizajn emba-
laze poleg osnovnih znacdilnosti ciljne skupine
potrjuje tudi karakter blagovne znamke in iz-
raza njeno pozicijo na trgu. Magdalena Kusmi-
erz poudarja, da je dizajn, ki tega ne izraza, kot

¢udovita oseba, ki je prazna v dusi, kakor pise
revija Packaging Europe.

Kulturne znadilnosti in trzni principi torej v
veliki meri dolo¢ajo trende dizajna embalaze.
Ce primerjamo evropski in amerigki embala-
zni trg, lahko najdemo pomembne razlike v
embalaznih oblikah. Ta ugotovitev pa izzove
vpra$anje, kateri dizajn je boljsi in v katero
smer se bo razvijal.

Za ZDA velja, da izdelujejo velike, drzne em-
balaze, z izrazitimi, barvitimi in prepoznav-
nimi logotipi. Za evropske dizajne so mnenja
druga¢na - da so preprostej$i, vizualno ob-
¢utljivejdi in manj drzni. Vendar pa te razlike
veljajo le do neke mere, saj se preko razli¢nih
dizajnov embalaz izrazajo razli¢ne kulturne
vrednote in Zivljenjski slog ljudi. Za prebivalce
ZDA sta pomembna zlasti hitrost in u¢inkovi-
tost, Evropejci pa imajo raje pocasnejsi tempo
zivljenja in estetski minimalizem.

Medtem ko postaja globalni trg vse manjsi,
kulturne spremembe pa so vse vedje, se zdi,
da ZDA s svojimi starimi nacini oblikovanja
embalaZ zaostajajo za evropskimi. Vendar pa
se na tej tocki postavlja vprasanje, ali te ugo-
tovitve temeljijo le na stereotipih ali gre za kaj
drugega?

Jonathan Ford, kreativni sodelavec v podje-
tju Pearlfisher, v reviji ShelfImpact poudarja,
da se med amerigkim in evropskim dizajnom
embalaz lahko opravi bolj temeljno razlikova-
nje: »Za ZDA je znadilna iskrenost izrazanja,
evropski dizajn pa Zeli sporocati intelektual-
nost. Ves ameriski trg hrane je znan po svojih
znacilnih embalazah in njihovi izrazitosti -
silno ¢utni obremenitvi vseh izdelkov. Ta pri-
stop je sodoben, z naravno strastjo in bujnostjo
pa je tudi zelo prepricljiv in inovativen.«

Dizajn je srce blagovne znamke

Oba pristopa, tako evropski kot tudi ameriski,
ustrezata potrebam kulture in prepoznavata
potrebo ljudi po povezovanju, vendar pa Jo-
nathan Ford poudarja, da Evropejci nedvomno
zavidajo velikemu §tevilu slavnih ameriskih
blagovnih znamk in njihovim prepoznavnim
dizajnom, med katerimi so Coca-Cola, Apple,
Jack Daniels, Method in ostale. Uveljavljene
blagovne znamke morajo preko dizajna po-
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sodabljati svoj status in pozicijo na
prodajni polici, medtem ko novi kupci
vselej i$¢ejo zanimive, inovativne naci-
ne uporabe dizajnov, ki prinagajo sve-
Zino, drugacen videz embalaZe in nov
obc¢utek o izdelku. Zelo dober primer
tega je Coca-Cola, za katero je najve-
¢ji izziv ta, da ohranja in »Zivi« svojo
vlogo kot kulturna ikona. To izraza s
kreativnostjo in nenehnim posodablja-
njem embalaze, ne da bi potros$niki pri
tem pozabili, kaj je njena vloga in kaj
predstavlja. »Ikoni¢ni dizajn« se razvi-
ja oziroma nastaja takrat, ko embalaza
hkrati ohranja svojo pravo vrednost in zajame
avtenti¢nost izvirnika. Vendar pa je pomemb-
no poudariti, da eno stran te zgodbe tvorijo
ikone, ki imajo svojo dedi$¢ino, na drugi stra-
ni pa so ZDA, ki so bile zgrajene na temeljih
novih meja. Gre za spodbujanje podjetniskega
duha, ki Ameriki ohranja prednost. Je pribli-
7no 30 let pred Evropo. Lastnike in upravljavce
podjetij pri tem poganja mo¢na intuicija, zato
so lahko drzni in neustrasni. To jim tudi omo-
goca, da hitro in enostavno pridejo do uspe-
$nih podjetniskih inovacij, saj se zavedajo,
da lahko dizajn, ki je srce blagovne znamke,
ustvari pomembno razlikovanje in s tem kon-
kurenéno prednost.

Jonathan Ford ugotavlja, da po vsej Evropi po-
stajajo oblikovalci embalaZ preve¢ samozave-
stni, morda celo arogantni v svojem razmislja-
nju, »saj za vsako evropsko blagovno znamko,
ki jo Evropa ocenjuje kot bolj$o v primerjavi
z ostalimi, obstaja ameriska znamka, ki bi se
v vseh pogledih lahko kosala z njo. Iz ZDA
prihaja nekaj najboljsih izzivalcev blagovnih
znamk oziroma njihovih embalaZ in vie¢nost
njihovih dizajnov bo nedvomno postala merilo
za ocenjevanje drugih znamk po vsej Evropi in
po vsem svetu, bodisi ikon ali novih blagovnih
znamk. Za oblikovanje u¢inkovite, prepoznav-
ne embalaZe ni splo$nega pravila, zagotovo pa
je najpomembneje, da je vsak primer zase do-
volj dobro premisljen, tako da lahko embala-
Za s svojim dizajnom razkriva pravo vrednost
blagovne znamke. Bolj kot intelektualizem naj
torej Evropa z dizajnom embalaze izraza svoje
iskrene emocije.«

In kako je v Sloveniji?

Slovenskega proizvajalca embalaze Fructal in
Oblikovalski studio Kontrastika smo vprasali,
ali sledijo trendom stroke v dizajnu in materi-
alih, kako se embalaZne oblike v Sloveniji raz-
likujejo od tujih in kako se kaZejo novi trendi
dizajna embalaZe v Sloveniji?

Ksenija Franceti¢, oblikovalka, Fructal

Oblikovanje embalaZe je pogosto odvisno od
materialov, ki jih je na posamezni proizvodni
liniji sploh mogoce uporabljati, in od tehnik
tiska. Prav tehnika tiska pogosto predstavlja
precej$njo omejitev, vendar skusamo doseci
najbolj$i mozni udinek in omejitve obrniti v
prid dizajnu. Bogatejse izvedbe tiska ali poseb-
ne ucinke ve¢inoma uporabljamo pri izdelkih
vidjega cenovnega razreda oziroma pri omeje-
nih serijah (npr. darilna pakiranja za razli¢ne
priloZnosti), manj pa pri izdelkih za mnozi¢no
potrosnjo, pri katerih bolj poudarjamo jasna
sporodila, enostavnost, privla¢nost idr. Tru-

Ksenija Francetic¢

Mojca Janzelj Tomazi¢

dimo se, da so nasi proizvodi v taksni emba-
lazi, ki je za posamezni segment potro$nikov
in za posamezno kategorijo izdelkov najbolj
primerna. Zato je zelo pomemben tudi funkci-
onalni element embalaze in seveda izdelka kot
celote. S funkcionalnostjo embalaze poskusa-
mo biti prijaznejsi do nasih uporabnikov, zato
nenehno izbolj$ujemo pakiranja, predvsem pa
tudi odpiranja in moZznosti ponovnega zapira-
nja. Prav tu so najbolj vidni novi trendi emba-
laze Vsekakor pa Zelimo z vizualnimi udinki
izstopati od povprecja. Izgled izdelka mora
poudariti prepoznavnost nase mo¢ne in dobre
blagovne znamke, zato nenehno sledimo tren-
dom stroke v dizajnu in materialih in jih hkrati
tudi ustvarjamo. Tako smo vlanskem letu trgu
ponudili plastenko meSanega sadja po imenu
Smoothie Fructal, ki je oblecena v trendovsko
»shrink sleeve« etiketo. Letos smo ta proizvod
nadgradili v vecje, druZzinsko pakiranje, saj se
zavedamo pomena zdravega Zivljenja za vse
generacije. Embalaza »Tetra Gemina« je prav
tako novost na nasem trgu, je zelo priro¢na in
ima pokrovéek, ki ga imenujemo »re-capx, to-
rej odpri in zapri. V leto$njem letu pripravlja-
mo $e nekaj popolnih novosti.

Glede primerjave nasega in tujih trgov lahko
re¢em, da tuji trgi niso v posebni prednosti
pred nasim, saj je Slovenija kot del Evrope hitro
seznanjena z najnovej$imi trendi, tako da raz-

lik v embalazah prakti¢no ni ve¢. Imamo vse,
kar ima svet, Se celo ve¢ — konec lanskega leta
smo prvivJV delu Evrope uvedli embalazo Te-
tra Gemina. Lahko pa re¢emo, da je Slovenija
nekoliko specifi¢en trg, kar je treba upostevati
tudi pri uvajanju nove embalaze. Zal pa je po-
gosto treba upostevati tudi omejitve velikosti
trga, saj vemo, da Fructal, kot najvecji proizva-
jalec brezalkoholnih pija¢ v Sloveniji, prodaja
svoje izdelke na precej manj$emu trgu kot veéji
evropski proizvajalci. Vsekakor pa se trudimo
zadovoljiti Zelje in potrebe nasih potrognikov,
tako s samimi izdelki kot z njihovim primer-
nim pakiranjem.

Mojca Janzelj Tomazi¢, grafi¢na, tekstilna
in prostorska oblikovalka ter fotografinja,
Oblikovalski studio Kontrastika

Pri oblikovanju embalaZe gre za harmonijo na-
slednjih parametrov: nove, specifi¢ne materia-
le, posebne tehnike tiska in postopke izdelave,
bogato grafi¢no izvedbo, posebne (vizualne)
ucinke, estetski videz, poudarjanje prestizno-
sti in kakovosti embalaZe ter prepoznavnost
blagovne znamke, po drugi strani pa gre tudi
za poudarjanje njene prakti¢nosti in funkci-
onalnosti. V zadnjem casu je Zelja naro¢nika
skoraj vedno tudi upostevanje ekoloskega vidi-
ka. Seveda je to odvisno od izdelka, za katerega
se nacrtuje embalaZa, in od ciljnega segmen-
ta uporabnikov, ki bo embalazo uporabljal.
Vedno pa sku$amo biti visoko strokovni in
ucinkoviti, zato tudi sledimo trendom stroke
v dizajnu in razvoju materialov ter na ta na-
¢in delujemo v ¢asu, v katerem zivimo. Redno
spremljamo, kaj se dogaja na svetovnem trgu,
saj je vsak trg specifi¢en in temu moramo del-
no prilagajati tudi nekatere embalaze, v splo-
$nem pa so razlike zaradi globalizacije vedno
manjs$e. Embalaza je zelo pomemben dejavnik
pri odlo¢anju za nakup izdelka.

Packaging Design

On New Trends and the Differences
between the USA and Europe

This has been known for a long time. The
design of packaging is a product’s important
competitive advantage and often the corner-
stone of a company’s success on the market.
Foodstuffs, beverages, drugs, and a majority
of general consumption products depend

on their packaging. The packaging shapes
the products in a way that is interesting,
attractive, competitive, and has practical
value. It is essential that new packaging
“surpasses” its market competition in terms
of quality, durability, cost-efficiency and
innovative design, and that it is recyclable
and reusable. All these require a high level
of knowledge in design. However, that is not
all. This also includes the development of
new products, the construction of tools for
ensuring products’ production feasibility,
high level of technical and visual quality, as
well as suitable, rational product packaging
and transport, particularly when packages
are of non-standard and unusual shapes.
Finally - the clients demand that the pack-
aging be produced in an environmentally
friendly way. Let the story of a product’s life
cycle no longer be only on paper.
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Vracljiva transportna
embalaza

Iskanje resitev, ki bi podjetja
postavila v prednost pred
konkurenti, postaja vedno
bolj pomembno. Zato podjetja
uvajajo nove postopke, ki
izboljSujejo konkurencne
prednosti. Vracljiva
embalaZa se je Ze izkazala
kot ekonomsko in okoljsko
upravicena nalozba in danes
pomeni Ze veliko vec kot le
vracljive lesene palete.

Vradljiva transportna embalaza se je Ze leta
2004 v raziskavi, ki jo je izvedla ,,The reusable
packaging Association® izkazala kot tista, ki
zahteva 39 % manj skupno porabljene energi-
je, za njo ostane 95 % manj odpadnih snovi in
ustvari 29 % manj emisij toplogrednih plinov.
Podjetja, ki proizvajajo vracljivo embalazo,
ugotavljajo, da je uporaba vracljive embala-
Ze primerna za podjetja, ki imajo slabo izko-
riS¢en prostor v transportni verigi, pogoste
transportne poti, pogoste poskodbe izdelkov
ali ve¢jo nevarnost poskodbe izdelkov, slabo
izkori$¢ene skladi§¢ne prostore in ve¢je kolici-
ne odpadkov. Primerna je tudi za podjetja, ki
imajo visoke zahteve po ¢isto¢i oziroma higi-
eni, izdelke, sestavljene iz ve¢ manjsih kosov
oziroma zahtevne postopke sestavljanja ali
visoke stroske pakiranja in pogosto embalazo
uporabijo samo enkrat. Ni torej dvoma, da je
moznost uporabe vralljive transportne emba-
laze zelo Siroka in da se ve¢ina podjetij lahko
odlo¢i za uporabo transportne embalaze.

K uporabi transportne embalaZe je potrebno
pristopiti racionalno. Pred uvedbo je potrebno
pretehtati moZnosti, kako in kak$no vracljivo
transportno embalaZo naj bi podjetje upora-
bljalo. Izra¢un, v kolik$ni meri se podjetju eko-
nomsko izpla¢a uporaba transportne embala-
Ze, je lahko zahteven proces, zato je Zveza za
vradljivo embalaZo pripravila spletni portal, na
katerem si lahko preko kalkulatorja vracljive

Peter Mesarec
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Prihranki in druge prednosti

transportne embalaZe izra¢unate okvirne stro-
$ke, ki bi jih zahtevala uvedba vralljive tran-
sportne embalaze. Kalkulator je dostopen na
spletnem mestu http://www.choosereusables.
org, primerja pa osnovne stro$kovne razlike
med uporabo enosmerne embalazZe in vradljive
embalaZe. V ra¢un so vkljuceni stroski nabave,
lezalnina (Cas, ki je potreben, da se transpor-
tna embalaza vrne v podjetje), tevilo posla-
nih enot na leto, letne obresti, kilometrina, ki
jo zahteva vracanje embalaze, in pri¢akovana
koli¢ina uni¢ene embalaze. Organizacija, ki je
vzpostavila portal, sicer opozarja, da kalkula-
tor ne podaja kon¢nih absolutnih vrednosti,
ampak naj sluZi kot prva ocena strogkov, ki
jih zahteva vpeljevanje vracljive transportne
embalaze. Kot je povedal Jerry Welcome, pred-
sednik Zveze, je ,racunalo odli¢no orodje za
potencialne uporabnike, ki lahko na taksen
nacin vodstvenim delavcem pokaZejo prve re-
alne $tevilke o strogkih in prihrankih prehoda
na uporabo vradljive embalaze®. Kot nadaljuje
Welcome, ,,se prihranki pri uporabi vracljive
embalaZe pokazejo ne samo v stroskih emba-
laze, ampak uporaba vracljive embalaze omo-
go¢i prihranke tudi pri $tevilu poskodb izdel-

(tel. 01/ 724 14 03
| tel: 01/722 65 10,
e-mail: lespal@S5.net
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kov zaradi embalaZe, zmanj$uje stroske dela
in §tevilo nesre¢ pri delu, zmanj$uje potreben
skladi§¢ni prostor in izbolj$uje ucinkovitost
transporta in s tem stroske energije.

O pozitivnih aspektih uporabe vracljivih palet
iz aluminija govori Marko Gorc¢enko iz podje-
tja Almont, ki proizvaja aluminijaste vracljive
palete. Aluminij je kot material za proizvodnjo
vradljivih palet posebej primeren, saj se v njem
ne zadrZujejo $kodljivci in je izredno primeren
za ¢i$cenje in dezinfekcijo. Nadalje so alumi-
nijaste palete izredno trajne, tako da so zaradi
svoje trdoZivosti primerne za uporabo v avto-
matiziranih proizvodnih procesih in pakirnih
linijah, s tem pa dosegajo dalj$o Zivljenjsko
dobo. Vradljiva transportna embalaZa te vrste
je posebej primerna za uporabo v industriji,
kjer so higienske zahteve postavljene visoko
- tako aluminijaste transportne palete upora-
bljajo predvsem podjetja, ki delujejo v farma-
cevtski in zivilski industriji.

Vracljiva transportna embalaZa je Ze zaradi
vradljivosti prijaznej$a okolju, aluminij pa je

mogoce 100 % reciklirati, kar pomeni, da je ta-
k$na embalaza okolju prijazna, tudi ko odsluzi
svojo Zivljenjsko dobo. Tako je vrednost odpa-
dne palete oziroma odpadnega aluminija med
15 in 20 odstotkov.

Uporabno vrednost vracljive transportne em-
balaze so prepoznala Ze $tevilna slovenska
podjetja, kot je povedala Anja Marjetic, vodja
odnosov z javnostmi iz druzbe Engrotus d.d.
V transportu med distribucijskim centrom in
prodajnimi enotami uporabljajo izklju¢no vra-
¢ljivo transportno embalaZo, tako komisionar-
ne zaboje, komisionarne vozove, termo vozove
kot europalete. Uporabo vracljive embalaze
pa Zelijo §iriti e naprej. Naslednji korak, ki
ga nacrtujejo, je uporaba standardne vralljive
embalaze za distribucijo svezega programa,
torej izdelkov, ki po besedah Thomasa Sand-
berga spadajo v skupino izdelkov, ki so najbolj
primerni za uporabo vracljive transportne em-
balaze. Uvajanje in uporaba vracljive embala-
Ze ne poteka brez tezav. Kot je povedala Anja
Marjeti¢, imajo najvec teZav s povratno logisti-
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ko vracljive embalaZe pri dobaviteljih iz tujine,
predvsem z Balkana.

Pozitivne posledice uporabe vracljive tran-
sportne embalaZe pa se pokaZzejo tudi na dru-
gih podro¢jih. Uvajanje vracljive transportne
embalaZe je pogosto povezano tudi z uporabo
naprednejsih tehnologij sledljivosti izdelkov.
Glede na to, da se embalaza vraca v podjetje, je
vlozek v tehnologijo veliko manjsi, kot bi bil, ¢e
bi bilo potrebno nevracljivo embalazo vedno
znova opremiti z RDIF nalepkami ali podob-
no tehnologijo, katere cena na enoto je neko-
liko veéja. Na taks$en nacin lahko podjetje Se
dodatno olaj$a sledenje izdelkom in posredno
privar¢uje v postopkih manipulacije z izdelki.

Podjetja v vsakem trenutku i$¢ejo moznosti
za zmanj$anje stro$kov proizvodnje. Trenu-
tno stanje gospodarstva pa $e posebej klice
k prehodu na uporabo vracljive transportne
embalaZe, saj je za vsako podjetje pomembno
zniZanje okoljskega odtisa kot tudi u¢inkovito
ekonomsko poslovanje.

rokih, tocnih dobavah in
kvaliteti nasih izdelkov.

Javor IPP d.o.o. Pivka je najvecji slovenski proizvajalec EUR EPAL
L)alet. V nasem prodajnem programu so nasledniji izdelki in storitve,
i vam bodo olajsali transport blaga:

- EUR EPAL palete 1200 x 800 mm

- termi¢no obdelane EUR EPAL palete

- nezigosane palete 1200 x 800 mm

- termicno obdelane nezigosane palete razlicnih dimenzij
- storitev termicne obdelave vase lesene embalaze

Poklicite nas in pripravili vam bomo
ponudbo, prilagojeno vasim potrebam.
Z nakupom nasih palet se boste
prepricali o nasih kratkih dobavnih
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Javor IPP d.o.o. Pivka, Kolodvorska cesta 9a
tel.:05 72 10 601, fax: 05 72 10 606
e-mail: palete @javor.si, www.javor.si
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Obraz

Kriza naj bi v embalazni panogi,
Se posebej med kartonazerji,
zahtevala Zrtve. »A ne homo
med preminulimi,« pravi Franc
Krajc, direktor cerkniSkega
EUROBOXA, ko komentira
mnenja, da na Slovenskem

naj ne bi bilo prostora za vse
sedanje izdelovalce kartonske
embalaZe in da potemtakem
nekatere neizheZno ¢aka tudi
konec.

V tej njegovi izjavi ne gre za kak$no posebno
napihovanje ali podcenjevanje partnerjev. Od-
seva odlocenost ¢loveka, ki je pred enaindvaj-
setimi leti zacel iz ni¢, zdaj pa ima 32 zaposle-
nih. Ne preda se in storil bo vse, da se obdrzi
na trzi§¢u. Zato seveda ni naklju¢je, da v pogo-
voru najprej omeni, da s »partnerji« Ze nekaj
¢asa razvijajo nekaj novega, prav tako s podro-
¢ja papirne embalaze, kar naj bi jim zagotovilo
nove konkuren¢ne prednosti. To je zahteven
projekt, o podrobnostih za zdaj $e noce govori-
ti, Ze vnaprej pa se boji tezav z bankami. Prav-
zaprav se mu zdi kar nekam ¢udno, ko iz dneva
v dan poslusa o visokih tveganih vlozkih bank
v razli¢na »velika« podjetja, ko pa ve, kako
dlakocepske, nezaupljive in nedareZljive znajo
biti banke, ko se je treba odlocati za vlaganja
v »majhna« podjetja. »Banke skrbijo predvsem
za velika podjetja v lastni$tvu drzave, ki imajo
Ze tako vedjo pogajalsko mo¢ in v marsi¢em
privilegiran poloZaj, saj so na domacem trgu
brez konkurence. Za majhne podjetnike pa jim
»zmanjkuje« sredstev, ki bi pomagala premo-
stiti trenutni poloZzaj. Razpisi za sredstva EU
so prilagojeni uspehom vec¢jih podjetij, tako da
tudi iz teh virov ne moremo pri¢akovati doda-
tnih prilivov, ki bi omogo¢ili posodobitev in s
tem vecjo konkuren¢nost malih podjetij.

Odpuscal bo le v skrajni sili

Franc Krajc opozarja na veliko fleksibilnost
njegovega podjetja. Hitro se odzivajo na vsa

Jak Koprivc
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Najprej v praznicni obleki, nato v komhinezonu

narodila, ne odklanjajo nobenega dela. Fleksi-
bilnost se kaZe v sposobnosti iskanja cenejsih
in bolj sodobnih materialov. Eurobox je imel
do novembra lani 40 zaposlenih, potem pa jih
je moral zaradi svetovne krize in upadanja na-
ro¢il 8 odpustiti. To so bili za direktorja hudi
trenutki. »Cakal sem nekaj dni, bojeval sem se
sam s seboj, pono¢i nisem spal, preden sem lju-
dem, ki so morali oditi, to povedal,« pravi. Pre-

pri¢an je, da se od delavcev ne bi smeli kar tako
poslavljati in pozabljati nanje. »Morda nam
bodo Ze v kratkem spet zelo potrebni,« pravi
in pri tem misli predvsem na bolj organizira-
no skrb drzave zanje. Tako se je kar nekaj ¢asa
prej, preden se je slovenska vlada pojavila s
svojim predlogom, pojavil z idejo o nekak$nem
posebnem denarnem skladu za pomo¢ delav-
cem, ki so in bodo postali v posameznih pod-
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jetjih visek zaradi sedanje splo$ne krize. Na ta
nacin jih ne bi bilo treba formalno odpus¢ati,
hkrati pa bi bili »rezervag, ki bi se ob ponovni
konjunkturi spet lahko nemudoma vklju¢ili v
redno proizvodnjo. Sam zase natan¢no ve, da
bo odpuscal v skrajni sili, ¢e pa Ze, bo znotraj
podjetja opravljal razli¢ne premike. Najboljse
delavce bo zaposloval tudi na manj zahtev-
nih delovnih mestih, samo da jih bo obdrzal.
V podjetju, kakr$no je njegovo, so delavci $e
posebej dragoceni, saj so tako reko¢ »ljudje za
vse«, prilagajati se morajo razli¢cnim opravi-
lom, znati morajo improvizirati, ¢utiti morajo
»pripadnost«. Ko je veliko narocil, morajo biti
pripravljeni delati tako reko¢ no¢ in dan, med
delavniki in prazniki ...

Zaposleni imajo najveckrat vzornika prav v
Francu Krajcu, ki zna poprijeti za vsako delo
in ne skriva zadovoljstva, da je sposoben iskati
in najti resitve tudi za »nemogoce«. Zelo pogo-
sto pravzaprav vsak najmanjsi izdelek zahteva
»posebno embalazo« - in to je treba narediti
hitro in kakovostno. Krajc je preprican, da je
prav ta njihova sposobnost velika konkurenc-
na prednost. Odlo¢ili so se za $irok asortima
proizvodnje in se usmerili na raznovrstne kup-
ce, kar kaksnih 350 jih je na leto. Ocenjujejo,
da je majhen slovenski trg - nanj pa so pretezno
usmerjeni, saj njihova proizvodnja ne prenese
kaksnih vecjih prevoznih stroskov - zaintere-
siran predvsem za proizvajanje manjsih serij
embalaze. Kaks$nih 80 odstotkov njihove pro-
izvodnje predstavlja transportno embalazo, 20
odstotkov pa je kasirane embalaze. V §tirih le-
tih so v moderno, visoko produktivno opremo
vlozili okoli 1 milijon in pol evrov. Kupili so
stroje, ki so ustrezni za velikoserijsko proizvo-
dnjo kot tudi za male serije, torej se niso spe-
cializirali samo za en vidik proizvodnje. Junija
2007 so zaceli ob ze obstojeci proizvodni hali
v industrijski coni pri Cerknici graditi $e eno
proizvodno halo vizmeri 3000 kvadratnih me-
trov, aprila 2008 pa so v njej Ze proizvajali. »Bili
smo pridni,« pravi Franc Krajc, kot da bi bilo to
nekaj samoumevnega. Mudilo se jim je zaradi
povecanega $tevila kupcev in naro¢il, naro¢ni-
kov preprosto niso hoteli izgubiti. Predvsem
pa je nova hala zmanjsala strogke proizvodnje,
omogocila izdelovanje ve¢jih koli¢in izdelkov
in skrajsala cas njihove dobave kupcem. Za
investicijo so vzeli 900.000 evrov kredita. Ta
kredit jih zdaj bremeni, nihce pa se z njimi ne
pogovarja o morebitnem »reprogramiranju.
Direktor pravi, da so »mala podjetja«, ¢eprav
zaposlujejo na tisoce ljudi, §e vedno nekaksna
deveta skrb za drzavo. Drzava skrbi za »svoja«
podjetja, »do nas pa se obnasa kot da smo v iz-
gnanstvu. Investicijskih olajsav, ki so jih ime-
li nekod¢, ni ve¢. Janseva vlada jih je odpravila,
¢e$ da malo gospodarstvo tudi brez tega veliko
investira. Imamo olaj$ave na dobicek, »toda mi
sploh ne govorimo o dobi¢ku, ampak o prezZi-
vetju, dobi¢ek imajo tisti, ki imajo monopol, ki
so v drzavni lasti.«

Na trgu je svojevrsten nemir

Franc Krajc je ponosen na dobro sodelova-
nje z dobavitelji »materialov, z italijanskimi
in drugimi izdelovalci orodij ter kliSejev za
proizvodnjo embalaze. Tudi to jim omogoca
hitro odzivanje na zahteve kupcev. Opozar-

ja, da se pri embalaZi skoraj po pravilu vedno
mudi. Tako v Euroboxu 70 odstotkov naro¢il
izpolnijo v osmih, sedmih dneh, naro¢il za en
mesec vnaprej je 10 odstotkov, za 20 odstotkov
narod¢il pa imajo dobavni rok od 7 do 14 dni.
»EmbalaZo narocajo v zadnjem trenutku,« pra-
vi Franc Krajc. In takrat »norimox.

Zaradi finan¢ne in ekonomske krize imajo le-
tos pri Euroboxu za 30 odstotkov manj dela.
Upad naro¢il je zaznati pri vseh strokah - od
tekstilne, prehrambene, usnjarske, do avto-
mobilske. Najbolj izrazit je pri avtomobilski.
Ve¢ je narodil za embalaZo za izdelke niZjega
cenovnega razreda. Sicer pa je na trgu zavla-
dal svojevrsten nemir. Franc Krajc to povezu-
je z vrenjem, s klokotanjem v loncu, ki dviga
pokrov. »Mese¢no naredimo toliko ponudb,
kot smo jih prej v $tirih mesecih ali pa $e ve¢,«
pravi. »Vsi i§¢ejo najcenej$e ponudnike, nove
povezave, ne zadovoljujejo se ve¢ zgolj s stari-
mi partnerji ...« Se pa oglasajo potencialni novi
kupci.

Morda je Franc Krajc, ekonomski tehnik in di-
rektor Euroboxa, pred enaindvajsetimi leti kot
mehanik resda po naklju¢ju zasel na podrocje
proizvodnje papirne galanterije in embalaze,
ko sta skupaj s tedanjim partnerjem Petrom
Jakopinom v skladi§¢ih cerkniskega Bresta
(tovarne pohistva) odkrila stroje za izdelova-
nje embalaZe za lastne tovarniske potrebe, ki
so bili zaradi pomanjkanja surovin deset let
»konzervirani«. Odkupila sta jih od podjetja
Brest in zacela »proizvajati« v enem izmed pro-
storov begunjskega kulturnega doma. Zagoto-
vo pa vse poznej$e dogajanje ni bilo naklju¢no:
leta 1997 so se preselili v prostore nekdanjih
Brestovih centralnih skladi$¢ (te so odkupili
od tedanjega Brestovega ste¢ajnega upravitelja
in tako zagotovili bazo za razvoj cerkniskega
malega gospodarstva). Leta 2001 se je Krajc
sporazumno raz$el z Jakopinom, ki se je usme-
ril v druge dejavnosti. Franc Krajc je nadalje-
val s sinom Damjanom kot novim partnerjem.

www.eurobox.si

Obraz

Takrat je njuno podjetje dobilo tudi sedanje
ime - Eurobox. Zaposlenih je bilo 16 ljudi, lani
novembra - pred krizo - so imeli v podjetju 40
ljudi. Pozneje se je kot partner z manjsim de-
lezem podjetju pridruzil tudi njegov tehni¢ni
vodja - David Hvalic.

Franc Krajc ve, kaj hoce. Je tipicna podoba
vztrajnega slovenskega podjetnika, tistega, ki
se zares ukvarja s »proizvajanjem, ne samo s
finan¢nimi transakcijami ali celo $pekulacija-
mi. Krajc pravi za Slovence, da smo »v glavnem
pridni in polni idej«, prepri¢an je, da smo gle-
de tega zagotovo pred mnogimi drugimi. Vsa
njegova druZina je v »gibanju«. Starejsi sin pre-
vzema ¢edalje ve¢, zlasti prodajnih in komer-
cialnih nalog od njega, njegova Zena skupaj z
mlaj$im sinom vodi in $iri druzinsko gostilno.
Franca Krajca lahko vidimo v istem dnevu v
prazni¢ni obleki s kravato in aktovko, pa tudi v
modrem delovnem kombinezonu. Lani je prvi
dan po novem letu sam varil e nedokon¢ano
stre$no konstrukcijo na novi proizvodni hali.
Tovornjakarjem iz Bosne in drugod pogosto
pomaga pri raztovarjanju kamionov z razlic¢-
nim blagom za Eurobox. Slehernega izmed
njih pocasti s kavo. In potem se ne morejo
nacuditi, ko ugotovijo, da je pravzaprav on la-
stnik podjetja ...

The Face

First in Holiday Wear, Now in a
Jumpsuit

Some say that the economic crisis has
claimed victims in the packaging industry,
particularly among cardboard producers.
“But we shall not become one of them,”
says Franc Krajc, director of Cerknica-based
EUROBOX, in response to the claim that
there is not enough room in Slovenia for all
its cardboard packaging producers and that
some will inevitably meet their end.

Transportna embalaza
Izsekana embalaza
Kasirana embalaza
Darilni program
Posebni program

EUROBOX d.o.o.
Podskrajnik 33

1380 Cerknica

tel.: 01/ 70 90 590
faks: 01/ 70 90 599
e-mail: info@eurobox.si
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Pakiranje in recesija

Avtomatizacija, robotizacija,
integracija, personfikacija

in drugi trendi, ki zadnjih
nekaj let sprozajo pomemhne
premike v pakirni panogi
oziroma v proizvodnih procesih
v prakticno vseh branzah,
podjetjem, ki jih premiSljeno
uvajajo, prinasajo lepe
prihranke. V tujini je mogoce
najti vedno nove primere
dobre prakse. Zaradi recesije
jih je precej manj, pri nas

so se tovrstne investicije
skoraj v celoti ustavile. Kaj
to pomeni za konkurencnost
gospodarstva, ni potrebno
posebej razlagati.

»Velika vedina predvidenih, planiranih inve-
sticij se zamika za obdobje, ko bodo kazalci
spet nakazovali obdobje rasti. Konkretno je v
nasem podjetju prislo do zamika Ze podpisa-
nih pogodb. V letu 2009 pri¢akujemo, da bo
izpeljano relativno malo investicij v polnilno
pakirno panogo,« ocenjuje Vladimir Rantasa,
prodajni inZenir v Robotiki Kogler d.o.o. iz
Radencev.

Podjetje ICS d.o.0. ima podobne izkusnje. »Na
Zalost je vpliv recesije vedji od pri¢akovane-
ga,« pravi direktor Peter Bojnec, »konkretno
se tudi nae podjetje bori s globalnim upadom
novih naro¢il, Ze prej podpisane pogodbe pa se
ne realizirajo. Pri tem so vzroki vedno enaki,
nekateri kupci enostavno ne morejo financirati
nujno potrebnih investicij, drugi jih pa v tem
trenutku iz previdnosti nocejo. Tudi velikim
svetovnim podjetjem v nai panogi ne gre kaj
dosti bolje, kar je seveda slaba tolazba.«

Jure Lukag, izvrini direktor v podjetju Tran-
spak d.o.o0., ocenjuje, da bo letodnje leto pri-
merljivo z letom 2007. »Konkretno recesijo
¢utimo preko izrednega pritiska na cene, kajti

Vanesa Canji

EOL-43-april-April-09

Narocil malo, izreden pritisk na cene

projektov na trzi§¢u je malo in konkurenca je
zelo ostra. Drug vidik pa so dodatne Zelje kup-
cev po najrazli¢nejsih modelih financiranja in
placilnih pogojih, ki so v »normalnih« ¢asih
neobicajni,« pravi Jure Lukac. Tezke razmere v
panogi potrjujejo tudi druga podjetja, ki mr-
zli¢no i8¢ejo posle. Najve¢ priloZnosti vidijo v
Zivilskopredelovalni branzi, proizvodnji bioe-
nergentov in industriji pija¢, pri ¢emer se v in-
dustriji pijac¢ kaze visek kapacitet. Vendar tudi
tem panogam ni lahko, saj je »ta recesija, ki jo
dozivljamo, izjemna in naceloma ni primerlji-
va z nobeno do sedaj«, kot pravi Jure Lukac.

Z avtomatizacijo do viSje dodane
vrednosti

Ceprav pakirna panoga ponuja stroje in sto-
ritve, ki praviloma niso majhen investicijski
zalogaj, pa lahko s svetovanjem oziroma teh-
ni¢nimi posodobitvami pomembno prispeva k
racionalizaciji proizvodnje v podjetjih.

Vladimir Rantasa tu izpostavlja predvsem po-
drocje avtomatizacije delovnih procesov, kjer
se poskusa zamenjati delovno silo v ekologko
spornih delovnih okoljih, kjer se zahteva vec¢ja
humanizacija delovnih postopkov oziroma so

kapacitete tolik$ne, da je nesmiselno postopke
izvajati ro¢no.

Po njegovem mnenju je problem predvsem v ti-
stih podjetjih, kjer lastniki ali vodilne struktu-
re ne zaznajo moznosti ve¢je dodane vrednosti
ob uvedbi avtomatizacije.

Peter Bojnec poudarja, da se bo letos treba $e
bolj osredotociti na ponudbo zaklju¢enega
kroga proizvodnji podpornih storitev. Prica-
kuje povecano S§tevilo narocil vzdrzevalnih
del in optimizacij obstojece opreme polnilnih
linij.

Optimalna umestitev in kompaktnost opre-
me sta po mnenju Jureta Lukaca skoraj naj-
pomembnejsa faktorja pri optimizaciji pro-
izvodne oz. polnilne linije. Pri tem mora biti
porabljeno ¢im manj prostora, linija pa mora
vsebovati dovolj »puffra« oz. medprostora za
produkt, s katerim manipuliramo, tako dalah-
ko stroji nemoteno oz. z minimalnimi motnja-
mi delujejo, ne glede na to, ali je kak drug stroj
v proizvodni liniji v zac¢asni okvari ali napaki.
Jure Lukac je preprican, da so svetovanje, opti-
mizacija in posledi¢no dvig u¢inkovitosti, vsaj
90 % ali vec, obstojece linije vsekakor moznost,
ki jo podjetja imajo na voljo. Seveda se v ta-
kih primerih marsikdaj pokaze, da je potrebno
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Jure Lukac

doloceno opremo zamenjati, da bi se dosegla
Zelena stopnja u¢inkovitosti.

Obrat k vracljivi embalazi?

Nekateri veliki svetovni proizvajalci napove-
dujejo velik obrat k vracljivi embalaZi, pred-
vsem zaradi vec¢je ekonomi¢nosti in prijaznosti
do okolja. Kaj ta odlo¢itev pomeni za pakirno
panogo?

»Prav gotovo je v skrbi za ohranitev okolja
potrebno razmisljati v tej smeri, predvsem
tam, kjer je tak$no embalaZzo mo¢ uvesti. Tak
primer je vecja uporaba povratnih steklenih
steklenic namesto nepovratnih plastenk,«
odgovarja Vladimir Rantasa. V tem vidi tudi
priloZnost za pakirno panogo, saj bi prislo do
investicij v novo opremo. Za podjetje ICS po
besedah Petra Bojneca tak trend ne bi pome-
nil velike spremembe, saj njihov prodajni pro-
gram izpiralno-polnilno-zapiralnih strojev ter
etiketirnih strojev vsebuje obe moZznosti — za
vradljivo in nepovratno embalazo. Jure Lukaé
pa ugotavlja, da v industriji pija¢, kjer je nje-
govo podjetje najbolj prisotno, zaenkrat trendi
kaZejo nasprotno in si tezko predstavlja, da bi
se preobrat lahko zgodil ¢ez no¢. Ce bi do tega
prislo, bi to po njegovem mnenju pomenilo ve-
lik investicijski cikel za proizvajalce pijac, saj
bi se vsa oprema, ki je namenjena proizvodnji
oz. polnjenju pija¢ v nepovratno embalaZo,
morala nadomestiti. To bi pomenilo mo¢no
konjunkturno gibanje v polnilni panogi.

V investicije veliko previdneje

O tem, kako proizvodna podjetja razmisljajo o
novih investicijah v polnilne oziroma pakirne
linije, pa so odgovarjali: Alenka Krajnc, vodja
razvoja, Mlekarna Celeia d.o.o., Gregor Cerar,
vodja za odnose z javnostjo, Coca - Cola Hel-
lenic Slovenija, Martin Lah, direktor sektorja
proizvodnje, tehnologije, investicij, Radenska
d.d., Brigita Kocar Senekovic, pravnica, Rad-
gonske gorice d.d., Sasa Hren, vodja procesov
proizvodnje in tehnologije, Tovarna olja GEA
d.d., Alenka Kecman, vodja standardov, Vino
Brezice d.d., Josko AmbroZi¢, vodja PE Klet,
Vipava 1894 d.d., Iztok Mikulin, vodja kleti,
Vinska klet Goriska Brda z.o.0., in Andrej Bele,
generalni direktor programa pijac, Skupina
Droga Kolinska.

Kako recesija vpliva na vase poslovanje z vi-
dika polnjenja in pakiranja: dodatne investi-
cije, racionalizacija, novi materiali, stroji ... ?

Vladimir Rantasa

Peter Bojnec

Alenka Krajnc: Glede na dejstvo, da je zivil-
sko predelovalna panoga, posebej mlekarski
sektor, v nenehnem primezu, smo v Mlekarni
Celeia postavljeni pred stalno nalogo raciona-
lizacije, tudi kar zadeva polnjenje in pakiranje.
V Casu recesije je seveda pritisk izrazitejsi, zato
so nase aktivnosti v smeri obvladovanja in ra-
cionalizacije strodkov toliko intenzivnejse.
Gregor Cerar: V Coca-Cola Hellenic Slovenija
tezimo k stalnim racionalizacijam, optimiza-
ciji strodkov in iskanjem novih, lazjih in oko-
lju prijaznej$ih materialov za nase proizvode,
ne glede na recesijo. Tako smo v lanskem letu
presli na uporabo novih ultra light povratnih
steklenic. Sledimo tudi svetovnim trendom
po zmanj$evanju teze za PET plastenke, zato
bomo v letodnjem letu presli na lazje PET pla-
stenke.

Martin Lah: Tudi na na$e poslovanje vpliva
recesija, tako kot prakti¢no na vso gospodar-
stvo. To pomeni, da smo trenutno zaustavili
investicije, skrbno bdimo nad stro$ki na vseh
podrodjih, kar smo poceli Ze tudi pred recesijo.
Racionalizacijske resitve i§¢emo povsod v po-
slovanju: alternativne moZznosti surovin, mate-
rialov, racionalizacije pri organizaciji dela, de-
lovne sile, nabave - skratka na vseh podrogjih.
Brigita Kocar Senekovi¢: Trenutno ne izva-
jamo nobenih dodatnih investicij. Kar se tice
polnjenja, skrbimo, da polnitve izvajamo ¢im
bolj racionalno. Novih materialov za embala-
z0, cenejdih, zaenkrat ne uporabljamo.

Sasa Hren: Podjetje namerava investirati v
novo tehnolosko opremo za proizvodnjo PET
plastenk in v novo polnilno linijo za polnjenje
olja v PET plastenke. Zelimo posodobiti in ra-
cionalizirati proizvodnjo.

Alenka Kecman: V podjetju Vino BrezZice d.d.
imamo Ze od leta 2004 certifikat ISO 14001,
zato vprasanja o var¢ni in okolju prijazni pro-
izvodnji niso novost. Tezko recem, da nas je
recesija prisilila v bolj racionalno in var¢no
poslovanje, strinjam pa se, da je v leto§njem
letu to $e toliko bolj pomembno.

Josko Ambrozi¢: Ker se obsegi polnjenja
zmanjsujejo, se strodki po steklenici vecajo,
enako se materiali (steklo, karton in ostali
drobni materiali) drazijo in s tem povecujejo
konéno ceno produkta.

Iztok Mikulin: Zaenkrat poslujemo $e dokaj
normalno, saj ne belezimo vecjih padcev na-
ro¢il, v izvozu pa imamo vecja narocila. Tako
na domacem kot tudi na tujem trgu je vedno
ve¢ zahtev po posebni opremi (posebne stekle-
nice, etikete, kartoni ). To pri manjsih serijah
povecuje stroske. Prav tako je vedno vec zahtev
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glede ravnanja z embalazo v smislu varovanja
okolja, na primer reciklaza.

Andrej Bele: Zaenkrat ne ¢utimo vecjih osci-
lacij. Sicer so prisotna nihanja cen embalaznih
materialov in ostalih surovin, predvsem tistih,
ki so vezani na borzne nakupe. V zadnjih letih
so se vseskozi racionalizirali procesi predvsem
na podrodju maksimalne porabe surovin in
materiala ter zmanjsevanje kala v proizvo-
dnji. Proizvodni proces je planiran za vedje
serije polnjenja posameznega proizvoda ter za
uporabo sredstev, ki v najmanjsem moZnem
merilu obremenjujejo okolje. Investicije, ki so
v teku, zaradi recesije niso ogrozene, o nadalj-
njih investicijskih ciklusih pa se bomo odlocali
na podlagi elaboratov.

Kje vidite moZnosti dodatne racionalizaci-
je polnjenja in pakiranja v vasem podjetju?
Kako vam ponudniki polnilnih in pakirnih
naprav oziroma linij pri tem pomagajo?

Alenka Krajnc: Nove moznosti i$¢emo pred-
vsem v novih ponudnikih embalaze. Le-ti so
obi¢ajno korak pred proizvajalci, kar pa ne
pomeni nujno racionalizacije ali optimalne
izrabe materiala. S ponudniki polnilnih in
pakirnih linij pa sodelujemo pri iskanju novih
re$itev na podrodju polnilnih linij.

Gregor Cerar: Vecino proizvodov za Coca-Co-
la Hellenic v Sloveniji polni na§ pogodbeni par-
tner Vino BrezZice. Zato sami ne investiramo v
polnilne linije in pakirne naprave. V sodelova-
nju z njimi pa aktivno sodelujemo pri moderni-
zaciji njihovih linij z vsem znanjem, ki ga ima
druzba Coca-Cola na svetovnem nivoju.
Martin Lah: Dodatne mozZnosti racionalizaci-
je pri polnjenju in pakiranju vidimo pri iska-
nju: lazje embalaze, alternativnih embalaznih
materialih ter s tehnoloskimi posodobitvami
in sledenju najnovejsih tehnologij na podro-
¢jih polnjenja in embaliranja. S strani ponu-
dnikov polnilno-pakirnih naprav nismo dele-
zni ne vem kaksne pomoci, pa¢ pa se le-ti bolj
usmerjajo v servisiranje in pomo¢ pri vzdrze-
vanju, saj jim je to zaradi prakti¢no ustavljenih
investicij povsod edini del delovanja.

Brigita Kocar Senekovi¢: Kar se ti¢e racio-
nalizacije, smo vedno stremeli, da je ta ¢im
optimalnej$a: polnitev proizvodov drugega
za drugim, ki se pakirajo v isto embalazo itd.
Tako je manj$a poraba energije, manj delov-
nih ur zaradi neprestanega montiranja strojev,
manjsi delez odpada ... Ne moremo pa trditi,
da bi bili delezni neke podpore od ponudnikov
polnilnih in pakirnih naprav oziroma dobavi-
teljev materialov. Prej obratno.

Sasa Hren: Dodatno racionalizacijo vidimo na
ve¢ nivojih, in sicer: tehnoloska oprema z veéjo
zmogljivostjo proizvodnje in polnjenja, manjsi
stroSek repromateriala, manjsi stro$ek dela itd.
Alenka Kecman: Investicije v opremo v pol-
nilnici Vina BreZice bodo potekale v skladu
z na$imi plani in so usmerjene v vecjo racio-
nalizacijo proizvodnega procesa. Nas cilj pa je
$e vedno kakovosten proizvod, ki je prijazen
okolju in je dostopen ¢im $irSemu krogu po-
tro$nikov. V podjetju polnimo najve¢ v PET
(polietilenteraftlat) embalazo. V lanskem letu
smo investirali v tehni¢no opremo, ki nam
omogoca bolj ekonomi¢no in kakovostno pi-
hanje plastenk in u¢inkovito pakiranje z manj-
$o0 porabo energije. Vsi ponudniki opreme, ki
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Alenka Krajnc

so sodelovali z nami, so bili pripravljeni pri-
sluhniti nasim zahtevam. Veéina dobro po-
zna trende na trzi$cu in jih tudi uposteva pri
izdelavi opreme. V leto$njem letu smo priceli
z uporabo lazjih plastenk in plastenk, ki vse-
bujejo do 30 % recikliranega materiala. Vsi ti
ukrepi nam omogocajo, da je proizvodni pro-
ces cenejsi in u¢inkovitejsi.

Josko AmbrozZi¢: Investicije gredo v smeri, da
bomo vino zaceli tociti v cenej$e materiale,
predvsem za vina z nizjo dodano vrednostjo.
Pri ostalih investicijah pa vidimo racionali-
zacijo na avtomatizaciji polnilnih linij. Proi-
zvajalci polnilnih linij nam lahko pomagajo s
financiranjem in izbiro optimalne tehnologije.
Iztok Mikulin: Racionalizacija je zagotovo v
boljsem izkori§¢anju opreme, v ve¢jih in ho-
mogenih serijah, v dvoizmenskem delu v fina-
lizaciji. Vrsto teh ukrepov Ze izvajamo, vedno
pa ni mogoce, ker se je potrebno prilagajati
trgu. Proizvajalci pakirnih naprav se hitro od-
zivajo na na$e potrebe. Vsaka resitev ima za
sabo tudi neko ceno, ki jo je potrebno vgraditi
v ceno proizvoda. V dolo¢enih primerih tudi
sami ponujajo dolocene resitve.

Andrej Bele: Ze prej omenjene racionalizaci-
je se predvsem nanasajo na velikost polnilnih
serij, na zakupe ve¢jih koli¢in embalaznih ma-
terialov, na nenehno spremljanje gibanja cen
predvsem tistih embalaznih materialov, ki so
vezani na ceno naftnih derivatov, ter na ma-
ksimalen izkoristek nabavnih sinergij znotraj

Andrej Bele

Sasa Hren

skupine Droga Kolinska. Od ponudnikov pol-
nilnih in pakirnih naprav smo delezni kako-
vostne podpore.

Ali boste v letih 2009/10 predvidoma investi-
rali v polnilne pakirne naprave / linije?

Alenka Krajnc: Za leti 2009/10 imamo v pla-
nu izvedbo investicije v novo polnilno pakirno
linijo. Razlog je predvsem v racionalizaciji in
avtomatizaciji proizvodnje ter v racionalne;jsi
porabi embalaze.

Martin Lah: Imamo pripravljen srednjero¢ni
investicijski nacdrt, vendar ga bomo izvajali
skladno z razmerami na trgu in v nasi bran-
Zi ter skladno z rezultati nasega poslovanja.
Predvidevamo, da bomo v obdobju 2009/10
izvajali le najnujnejse investicijske projekte in
aktivnosti.

Brigita Kocar Senekovi¢: Novih investicij ne
naértujemo, saj smo polnilno in pakirno linijo
posodobili leta 2006.

Alenka Kecman: Tudi v prihodnosti namera-
vamo investirati v tehni¢no opremo v polnil-
nici. Predvsem bo za nas pomembna oprema
za pakiranje na razli¢ne formate palet (euro
palete, diieseldorf palete) ter aplikator rock. S
tem se zelimo priblizati Zeljam kupcev in zni-
Zati stro$ke proizvodnega procesa.

Josko Ambrozi¢: Nacrtujemo popolno avto-
matizacijo obeh polnilnih linij. To predvsem
zaradi povecanja obsegov polnjenja, zmanjsa-
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Gregor Cerar

nja delovne sile in s tem zmanj$anja stroskov.
Iztok Mikulin: V 2009/10 so predvidene le
nadgradnje na sistemu komprimiranega zraka,
zagotavljanju inertne atmosfere pri postopkih
polnjenja, nadgraditvi mikrofiltracijske posta-
je ...

Andrej Bele: V prihodnjih dveh letih ne pred-
videvamo vedjih investicij, ker obstoje¢a opre-
ma popolnoma zado$¢a za pokrivanje potreb.
Seveda pa bomo investicije, ki so v teku, za-
klju¢ili v naértovanem casu.

Nekateri veliki svetovni proizvajalci napove-
dujejo velik obrat k vracljivi embalaZi. Na-
vajajo vedjo ekonomicnost in prijaznost do
okolja. Kaksno poslovno politiko ima vase
podjetje do vracljive embalaze?

Alenka Krajnc: Velika svetovna podjetja so
trendsetterji, ki razmisljajo in delujejo global-
no. V Mlekarni Celeia o povratku k vracljivi
embalazi ($e) ne razmisljamo. Vracljiva emba-
laza namre¢ ni nujno najbolj ekonomiéna, naj-
verjetneje pa je okolju prijaznej$a. Zavedamo
pa se, da bi preobrat k vra¢ljivi embalazi zahte-
val in nujno potreboval aktivno udejstvovanje
akterjev na vseh nivojih, to je od drzave, najra-
zli¢nejdih institucij, do proizvajalcev in nena-
zadnje tudi potro$nikov.

Gregor Cerar: V Sloveniji nale proizvode
prodajamo tako v PET plastenkah kot v plo-
¢evinkah in vracljivi stekleni embalaZi, ki
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Josko Ambrozi¢

je namenjena predvsem prodajnemu kanalu
HORECA. V letu 2008 smo zamenjali vso vra-
¢ljivo stekleno embalazo volumna 0,25 1 (kar
predstavlja 90 odstotkov nase vracljive emba-
laze), s tanj$imi, nizjimi in laZjimi ultra light
steklenicami, ki pa imajo ve¢jo mehansko od-
pornost. Posledi¢no so lazji tudi polni zaboji
za te steklenice, kar pomeni manj$o porabo
goriva pri transportu in manj$o emisijo CO,.
Martin Lah: Debata o prednostih in slabostih
povratne ali nepovratne embalaZe je aktualna
Ze zadnjih nekaj let. Obe vrsti embalaZe imata
prednosti in slabosti. Ker je z vidika prijazno-
sti do okolja in ekonomic¢nosti tezko enozna¢-
no dokazati, kaj je boljSe, se pri izbiri vrste
embalaze podrejamo predvsem potrebam
trga oz. nasih kupcev. Stremimo k stalnemu
izbolj$anju proizvodno-tehnologkih procesov
v smislu zmanj$evanja obremenjevanja okolja
z okoljsko politiko in okoljskimi cilji - tako
na podrodju proizvodnje v nepovratno kot v
povratno embalaZo ter na podro¢ju celotnega
poslovanja.

Brigita Kocar Senekovi¢: V podjetju smo se
pred dobrim letom in pol odlo¢ili in popol-
noma presli na nepovratno embalazo. Zaradi
vedjih investicij v preureditev pakirnih strojev

Alenka Kecman

A

Martin Lah

in formatnih delov na polnilni liniji ne razmi-
§ljamo o ponovni vrnitvi k povratni embalazi.
Sasa Hren: Zaenkrat je v naem podjetju trend
nepovratna embalaza.

Alenka Kecman: V Vino BrezZice smo v pre-
teklosti veliko uporabljali vracljivo stekleno
embalazo, v katero se je polnilo namizno vino.
Danes zanimanje za tako pakiran proizvod
usiha. Vino vrhunske kakovosti pa se $e ve-
dno polni izklju¢no v stekleno embalazo, ki
ni vradljiva. Del tezave pri vracljivi embalazi je
logistika, prevzem prazne embalaZe pri kupcu
in prevoz do polnilnice. Sortiranje embalaze je
obvezno, saj se k nam vrne ve¢ kot 20 % tuje
embalaze. Poskodba embalaze je bolj pravilo
kot izjema. Zato v bliznji prihodnosti ne name-
ravamo povecati uporabe vracljive embalaze,
saj je uporaba le-te v dani situaciji nesmotrna,
se pa strinjamo, da je vracljiva embalaZa prija-
znej$a okolju.

Josko Ambrozi¢: Poslovna politika veline
vinarjev v zadnjih letih je bila umik vracljive
embalaze in tudi nasa klet je ve¢ino programa
preusmerila v nevracljivo embalaZo. Program,
ki je ostal v vracljivi embalazi, ima trenutno
nizje stroke le-te. Vendar, dolgoro¢no gleda-
no, je potrebna velika investicija v stroj za pra-

Pakiranje

Iztok Mikulin

nje in veliki strogki zbiranja majhne koli¢ine
embalaze bo potrebno tudi ta program preu-
smeriti v nevra¢ljivo embalazo.

Iztok Mikulin: V nasi kleti smo ohranili po-
vratno embalaZo za kakovostna, dezelna in
namizna vina v litrski steklenici. Prehod na
nepovratno steklenico v tem segmentu pote-
gne za sabo precej$nje stroske, ki pa jih ni mo-
goce vratunati v ceno proizvoda. Hkrati smo
ze pred leti uvedli polnjenje vina v inox sod¢-
ke (20, 30 1), iz katerih se potem vino to¢i na
toc¢ilnih avtomatih predvsem v gostinstvu in
vinoto¢ih. Na ta nadin zagotavljamo najvisjo
kakovost in originalnost polnitve.

Andrej Bele: Ekonomi¢nost in prijaznost do
okolja je, upostevaje trenutno uporabo emba-
laze, zelo relativna stvar, kajti vsak proizvajalec
zagovarja uporabo tiste vrste embalaZe, katero
proizvaja. Prijaznost do okolja je vsekakor po-
trebno povezati tudi z zbiranjem, predelavo in
reciklazo embalaznih materialov. V podjetju
razpolagamo tako s tehnologijo za polnjenje v
povratno kakor tudi nepovratno embalazo. Za
vecjo uporabo okolju prijaznejSe embalaze ali
vracljive embalaZze pa so potrebne aktivnosti v
celotni oskrbni verigi, vklju¢no z osve$¢anjem
kon¢nih potrosnikov.
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Dosje nevarni odpadki

Nevarni odpadki so tisti
odpadki, ki ob nenadzorovanem
odlaganju predstavljajo
nevarnost naravnemu okolju,
zivalim in ljudem, Ki Zivijo v
njem. Zaradi tezko razgradljivih
sinteticnih kemikalij,
ustvarjenih v laboratorijih,
imajo nevarni odpadki eno

ali vec nevarnih lastnosti, ki
so zdravju in okolju Skodljive
(npr. vnetljivost, drazljivost,
strupenost, mutagenost,
oksidativnost ali infektivnost).
Ker torej vsebujejo vecje
koncentracije snovi, ki so
okolju in Zivim organizmom
Skodljive in hkrati nevarne,

jih torej ni mogoce odlagati
skupaj s komunalnimi oziroma
gospodinjskimi odpadki, tako
da jih moramo zhirati, odlagati,
predelovati in uniciti loceno

od ostalih odpadkov in pod
kontroliranimi pogoji. A ker
vsako leto na svetu proizvedejo
velike koli¢ine produktov, ki
vsehujejo nevarne snovi, je to
prej izjema kot pravilo. Velika
vecina nevarnih odpadkov
konca v morju ali drugih
odlagaliScih v naravi, kjer
imajo prost dostop do prsti

in rastlin, podtalnice, Zivali

in seveda na koncu tudi do
cloveka.

Bojan Stojanovi¢
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Vsepovsod naokrog nezaupanje

Nevarni odpadki nastanejo tako pri industrij-
ski, obrtni in kmetijski proizvodnji ter prede-
lavi kot tudi v gospodinjstvih. Z njimi se srecu-
jemo vsak dan v delovnem in domacem okolju,
npr. s staro elektronsko opremo, ostanki barv,
lakov in s tem onesnazeno embalazo, sprejev,
motornih olj, s starimi zdravili, baterijami,
elektri¢nimi in gospodinjskimi aparati, Zivo-
srebrnimi termometri, neonskimi cevmi in
varénimi Zarnicami, $kropivi in $e bi lahko na-
$tevali. Seznam nevarnih snovi vklju¢uje preko
40 razli¢nih skupin odpadkov ter preko 50 tez-
kih kovin in drugih kemikalij. Lahko bi rekli,
da danasnji zivljenjski slog temelji na uporabi
nevarnih kemikalij in tezkih kovin. Z razvo-
jem nano znanosti pa zaskrbljenost postaja

$e vedja, saj do danes $e niso raziskali vplivov
vseh substanc, ki so na trgu. Z nano materiali
prihaja na trg ogromna nova skupina razli¢nih
snovi, katerih vplivi niso poznani. To je velik
izziv za drzave, znanstvenike in industrijo.

Najvedja tezava v EU in mednarodni skupno-
sti, enako menijo slovenski zbiratelji, je v siste-
mu nadzora zbiranja nevarnih odpadkov. Tako
smo lahko nedavno prebrali, da je ob cunamiju
v Somaliji na obalo naplavilo tone nevarnih
odpadkov, ki so jih v morje odlozila podjetja iz
Evrope in Azije. Zakaj? Ker je stro$ek odloZene
tone nevarnih odpadkov v Somaliji 2,5 EUR,
deponiranje v skladu s predpisi, v eni od drzav
z razvitim sistemom predelave in unicenja ne-
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varnih odpadkov pa je okoli 1000 EUR na tono.
Na spletni strani ARSO lahko preberemo, da se
je ¢ezmejni prevoz odpadkov preko meja drzav
Evropske unije v zadnjem desetletju mo¢no
povecal, kar kaze $tudija Evropskega temat-
skega centra za odpadke in snovni tok. Pove-
¢anje gre na racun prevoza tako nevarnih kot
nenevarnih odpadkov ter nelegalnih prevozov.
V letu 2003 je tako meje drzav EU preckalo 8.6
milijonov ton nevarnih in nenevarnih odpad-
kov. Preko 90 % teh odpadkov je bilo prepelja-
nih preko meja znotraj same EU. Okrog 80 % je
bilo predelanih ter 20 % odstranjenih.

V Sloveniji situacija ni tako kriti¢na. Kljub po-
manjkljivemu nadzoru imamo dokaj urejeno
zbiranje nevarnih odpadkov, slabse pa je urejen
proces odstranjevanja, v katerega gre manj kot
40 % odpadkov. Presenetljiva pa je v vsakem
primeru koli¢ina nevarnih odpadkov, zbranih
v Sloveniji, saj presega 90.000 ton v letu 2006.
Podatkov za leto 2007 in 2008 $e ARSO ni obja-
vil. Evidentirano pa je, da nara$¢ajoce koli¢ine
zbranih nevarnih odpadkov za ve¢ deset tiso¢
ton presegajo drzavne projekcije, ki so predvi-
devala zmanjs$anje koli¢ine nevarnih odpadkov
v Sloveniji na 75.000 ton v letu 2006. Po podat-
kih ARSO je najvedji porast koli¢ine nevarnih
odpadkov prepoznati pri skupini gradbenih
odpadkov, kjer se je koli¢ina povecala za indeks
25. Koli¢insko pa k skupni koli¢ini nevarnih
odpadkov najve¢ prispevajo odpadki iz organ-
skih kemijskih procesov, kot je mulj iz ¢istilnih
naprav za odplake, organska halogenirana to-
pila in pralne tekocine. Za predelavo teh od-
padkov so v uporabi razli¢ni nacini (destilacije,
kemijska pretvorba itd.), kon¢na resitev pa je
sezig v sezigalnicah za nevarne odpadke.

Se vedno pa dokaj velik delez odpadkov iz-
vozimo, gre za 9 % po podatkih ARSO. Izvoz
odpadkov v zadnjih letih naragca. Zlasti v letu
2006 se je skoraj podvojil. Porast gre pripisa-
ti povecani koli¢ini mulja iz ¢istilnih naprav
komunalnih odpadnih voda. V letu 2005 so
ti odpadki predstavljali 7 % celotne izvoZene
koli¢ine, leta 2006 pa 36 % . Leta 2006 so se
izvazali tudi trdni odpadki iz obdelave odpa-
dnih plinov (14 %) , pralne tekoc¢ine in mati¢ne
luznice (12 %), mulj barv in lakov, ki vsebujejo
organska topila (15 %) ter delno stabilizira-
ni odpadki in drugi odpadki. Odstranjeni ali
predelani so bili v Avstriji (77 %) in Nemciji
(20 %), nekaj pa v Franciji in na Poljskem.

Obrnili smo se tudi na zbiralce in ravnalce z
nevarnimi odpadki v Sloveniji. V Sauberma-
cherju so povedali, da so v letu 2008 zbrali
1.828,7 ton nevarnih odpadkov, in sicer 39,4
ton iz gospodinjstev in 1.789,3 ton iz industrije
in obrti. Odpadke posredujejo v seZigalnice in
druge postopke predelave in unicenja.

Podjetje Mollier iz Celja, ki se ukvarja z zbi-

Najbolj tipi¢ne vrste odpadkov so:

SPREJI: prazne in polne tla¢ne posode, ...
Kako prepoznamo nevaren odpadek?

KAJ SPADA K NEVARNIM ODPADKOM IZ GOSPODIN]JSTEV?

Nevarni odpadki v gospodinjstvih nastajajo pri vsakdanjih opravilih v nasem domu.

BARVE: in barvam sorodne snovi, premazi, lepila, ¢rnila, kartuse, tonerj,...
CISTILA: organska topila, jedka ¢istila, odstranjevalci, ...

ZDRAVILA: tablete, sirupi, mazila, preparati, kapsule, ...
MOTORNAOLJA: mazalna, hidravli¢na,zavorna, ...

KEMIKALIJE: kisline, baze, fotokemikalije, ...

PESTICIDI: herbicidi, fungicidi, insekticidi, sredstva proti zajedavcem, ...
KOZMETIKA: laki, barve za lase, spreji, odstranjevalci laka, ...

BATERIJE: urne (gumbne), navadne, alkalne, Ni-Cd, ...
AKUMULATORJI: svin¢evi akumulatorji iz avtomobilov, ...

ODPADNA ONESNAZENA EMBALAZA: plasti¢na, kovinska, lesena, steklena, ...
ELEKTRONSKA OPREMA: ra¢unalniki, monitorji,tiskalniki,tipkovnice, ...
FLUORESCENTNE CEVI: var¢neZarnice, Zarnice, ...

Nevaren odpadek ima eno ali ve¢ lastnosti nevarnih snovi. Znaki za nevarnost, ki oznacujejo
nevarnost posameznih snovi odpadkov pa so naslednji:

F vnetljivo Xn zdravju $kodljivo Eksplozivno Oksidativno Okolju nevarno
T strupeno Jedko F+ zelo lahko vnetljivo Xi drazilno T+ zelo strupeno

ranjem medicinskih odpadkov, je lani zbralo
okoli 300 ton, je povedal Roman Sumak, di-
rektor podjetja. »Odpadke, ki z vidika preven-
tive pred infekcijo zahtevajo posebno ravnanje
pri zbiranju in odstranjevanju, odstranjujemo
s postopkom parne dezinfekcije.« Glede izvoza
nevarnih odpadkov pa je menil, da »so za zdaj
pridobili dovoljenje za ¢ezmejno posiljanje za
0,7 tone amalgamskih odpadkov,« ki se upora-
bljajo v zobozdravstvu. Pravi $e, da je postopek
pridobitve dovoljenja izjemno zapleten, tran-
sparenten in usklajen z direktivami EU.

Eno od slovenskih podjetij, ki se ukvarja s ter-
mi¢no obdelavo nevarnih odpadkov, je PINUS
TKI, ki seziga trdne, pastozne in tekoce nevar-
ne odpadke. »Trdne in pastozne odpadke seZi-
gamo v posebnih peceh pri temperaturah med
500 in 1100 °C. Uplinjene organske snovi se vo-
dijo v sekundarno komoro, kjer poteka popoln
sezig pri temperaturah med 900 in 1250 °C. Ta
temperatura in zadrZevalni ¢as dveh sekund
zadostuje za sezig organskih kloriranih spojin.
Po ohladitvi dimnih plinov dodajamo v reak-
tor poseben absorbent za reakcijo razli¢nih
komponent, ki se nahajajo v dimnih plinih. Na
koncu procesa se s pomocjo mokrih pralcev
dimni plini operejo in nevtralizirajo.«

Obrnili smo se tudi na podjetje EKOL, ki se
ukvarja z zbiranjem industrijskih nevarnih

odpadkov. V letu 2008 so zbrali okoli 11.000
ton nevarnih odpadkov, od tega 3.300 ton od-
padnih motornih olj, 1.000 ton oljnih emulzij
iz obdelovalnih strojev, 1.500 ton zaoljenega
mulja, potem pa $e odpadne barve, onesnaze-
ne krpe, zaoljene vode, v manjsih koli¢inah pa
70 % vseh nevarnih odpadkov s seznama klasi-
fikacijskih $tevilk odpadkov. Dodali so, da na
podrodju gospodinjstev ne delajo, razen pri ¢i-
$¢enju cistern za kurilno olje in da so tam zbrali
okoli 20 ton ostankov. V glavnem se ukvarjajo z
zbiranjem, sortiranjem in predpripravo za od-
stranjevanje, kar pomeni predelavo (plasti¢na
embalaZa, uporabljeni avtomobilski oljni filtri,
zaoljene vode s centrifugiranjem), najve¢ od-
padkov pa posljejo kot energente pri sosezigu
v sezigalnice v Avstriji, Franciji in Nem¢iji (od-
padna motorna olja). Kako pa zagotavljajo, da
so izvozeni odpadki ustrezno obdelani in od-
lozeni? »Odpadkov, ki gredo v izvoz (v nagem
primeru Avstrija, Nemcija in Francija), ne od-
dajamo za odlaganje, ampak za predelavo (npr.
alkalne baterije) ali termi¢no obdelavo (sezig)
v sezigalnicah, ki s tako pridobljeno energijo
proizvajajo elektriko ali ogrevajo industrijske
obrate ali naselja. Ustreznost od nas zahteva
prevzemnik odpadkov, za izvoz pa je potrebno
pridobiti dovoljenja na podlagi analiz odpad-
kov, dovoljenj prevzemnika odpadkov in po-
$iljatelja. Potrebno je $e finan¢no zavarovanje
posiljk, v kolikor bi le-te bile zavrnjene.«

ZBIRANJE ODPADKOV - ODKUP NEUPORABLJENIH KEMIKALIJ

ALPKEM

Alpkem, d.o.o0, Struzevo 66, 4000 Kranj, tel.: 04 257 13 04, e-mail: alpkem@siol.net

promocija
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Dosje nevarni odpadki

V Sloveniji letno nastane od
70 do 80 tisoc ton nevarnih
odpadkov, ki jih je potrebno
odstraniti ali predelati na
primeren nacin. Za to skrbi
vec podijetij, med njimi pa
nedvomno izstopa Kemis. Je
prvo podjetje, ki je pridobilo
potrdilo o izpolnjevanju
pogojev za ravnanje s t.i.
posebnimi odpadki in si je v
dobrih 25 letih obstoja nabralo
vrsto neprecenljivih izkuSenj.
V podjetju, katerega lastnik je
velenjsko Gorenje, se ukvarjajo
z zhiranjem, predelavo in
odstranjevanjem nevarnih
odpadkov. Imajo hcerinska
podjetja na HrvaSkem, v Srhiji
in BIH, sodelujejo s centrom
za obveScanje in so tik pred
otvoritvijo novih prostorov

na Vrhniki. Kemis pa je tudi
eden izmed koncesionarjev

za izrabljene avtomobilske
gume, za katere ministrstvo za
okolje pripravlja spremembe.
Do njih je direktor Kemisa Emil
Nanut kriticen, saj se spraSuje
o smiselnosti spreminjanja
sistema, ki relativno dobro
deluje. Opaza tudi, da se rece-
sija Ze pozna in se hoji, da ho
zaradi varcevanja vec nevarnih
odpadkov ostalo na dvoriScih
podjetij ali celo zaSlo v naravo.

Helena Kojnik
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Nevarni odpadki - groznja in priloznost?

Zakaj ste se v poslu usmerili kK nevarnim
odpadkom?

Kemis je postal prvo slovensko podjetje, ki je
leta 1991 pridobilo potrdilo o izpolnjevanju po-
gojev za ravnanje s t.i. posebnimi odpadki. Ta-
krat smo zaceli zbirati tudi druge NO ter zaceli
iskati resitve za njihovo predelavo ali odstrani-
tev. Regitve smo iskali doma in v tujini. V pr-
vem obdobju smo v tujino izvazali po Baselski
konvenciji, odkar smo v EU, pa v skladu s po-
sebno uredbo o posiljkah odpadkov. Nas cilj je
bil naim kupcem ponuditi strokovne, celovite,
vsestransko varne in stro$kovno sprejemljive
re$itve na podrodju gospodarjenja z odpadki.

Toda kaj ste bolje razvili -
odstranjevanje ali predelavo?

Tezi$¢e dela je bilo v zacetku delovanja na NO,
ki so povezani z organskimi topili, tako odpa-
dna topila, reakcijske tekocine, smole, lepila,
barve, laki, destilacijski ostanki, embalaza,
onesnazena s temi snovmi ... Izhajali smo iz
reciklaze - destilacije odpadnih topil (halo-
geniranih in nehalogeniranih). Pri odpadkih,
ki smo jih predajali v sezigalnice nevarnih od-
padkov, pa se je pojavljalo vedno vec zahtev po
predpripravi odpadkov na nacin, ki omogoc¢a
neposredno doziranje odpadkov v skladisce
naprav za sezig. Zato odpadke, ki za snovno

predelavo niso primerni, po prevzemu pre-
gledamo, presortiramo, homogeniziramo in
posljemo v razsutem stanju na sezig. Seveda,
¢e njihove lastnosti to omogocajo. V doloce-
nih primerih pa moramo dobljene odpadke
preembalirati, ker embalaza zaradi zahtev
prevoza ali zaradi kon¢nega odstranjevanja ni
primerna. Seveda pa v sami fazi priprave od-
padkov izlo¢amo uporabne sekundarne suro-
vine in energente, ki jih lahko oddamo zbiral-
cem oz. predelovalcem sekundarnih surovin
in sekundarnih energentov.

Nekateri ocenjujejo, da Slovenija ni
dovolj dobro opremljena za predelavo?
V Sloveniji imamo po podatkih iz ARSO za
predelavo registriranih nad 140 predelovalcev
odpadkov, nad 270 zbiralcev odpadkov, nad
20 odstranjevalcev odpadkov, nad 400 prevo-
znikov odpadkov. Iz teh podatkov o §tevilu
»ravnalcev« z odpadki bi lahko sklepali, da
v Sloveniji nimamo problemov glede prede-
lave in odstranjevanja odpadkov. Dejstva so
druga¢na. Po podatkih ARSA o ravnanju z
odpadki se »izvoz« nevarnih odpadkov v za-
dnjih letih nenehno povecuje. V letu 2006 smo
nekaj manj kot polovico nevarnih odpadkov
»izvozili«. Dejstvo je, da v Sloveniji nimamo
zadostnih kapacitet za seZiganje nevarnih od-
padkov, prav tako nimamo deponij nevarnih
odpadkov. Zato se bo trend prekomernega
premescanja odpadkov nadaljeval. V tujino
odpeljane koli¢ine se bodo povecevale, kajti v
Sloveniji je zaradi vpliva NIMET in NIMBY'
sindromov izredno tezko pridobiti lokacije, kje
bi bilo mogoce postaviti obrat za predelavo in
odstranjevanje odpadkov.

Obdobje zamujenih priloznosti v Sloveniji so
znali izkoristiti nadi sosedje Avstrijci, ki ima-
jo velike sezigalne in predelovalne kapacitete
in dobro sluzijo na racun svojih, predvsem pa
tudi na racun nasih, italijanskih, hrvaskih in
drugih odpadkov. Da bi na primer na Jesenicah
zgradili sezigalnico nevarnih odpadkov, je bila
v zacetku devetdesetih pregre$na misel, ki je
bila na Zalost zatrta v kali. Danes pa temu lah-
ko re¢emo izgubljena priloZnost, kajti sosedje
Avstrijci so samo v Podklos$tru, na sen¢ni strani
Alp, postavili tri sezigalne enote, kjer lahko se-
zgejo nad 100.000 ton nevarnih in nenevarnih
odpadkov iz omenjenega tromejnega obmocja.
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Tudi vase podjetje raste. Kako je z
obsegom poslovanja in pri katerih
nevarnih odpadkih je rast najvecja?

V Kemisu letno prevzamemo kot posrednik,
zbiralec, predelovalec ali odstranjevalec nad
10.000 t NO. Pomemben del te koli¢ine odpe-
ljemo neposredno iz izvora v predelavo oziro-
ma odstranitev. Kemis se je v zadnjem obdobju
pricel ukvarjati tudi z nenevarnimi odpadki.
Tu imamo opraviti predvsem z odpadki iz in-
dustrije, ki v osnovi niso nevarni, vendar se
zaradi zaostrene zakonodaje o deponiranju ne
bodo ve¢ smeli odlagati na deponije. Skupaj
belezimo v zadnjih 5 letih povpre¢no 15-od-
stotno rast prihodkov v Sloveniji. Po uradnih
podatkih (2004-2006) nastane v Sloveniji med
70 in 80.000 t nevarnih odpadkov letno. V
zadnjih dveh letih pa smo samo na projektu
sanacije gudronskih jam v Pesnici odpeljali
v tujino nad 25.000 t predelanega gudrona in
onesnazene zemljine. Vecino teh odpadkov bi
lahko predelali v Sloveniji tehni¢no na enak
nacin, kot so bili predelani v tujini (sosezig),
¢e ne bi naleteli na odpor v lokalni skupnosti.

Bistveno drugace je pri gumah. S

¢im kot koncesionar za ravnanje z
odpadnimi avtomobilskimi gumami niste
zadovoljni?

Kemis je eden od koncesionarjev, poleg pod-
jetij Saubermacher, GET in Wolf, na podrocju
ravnanja z izrabljenimi avtomobilskimi guma-
mi (IAG). Obseg posla na tem podrocju je okoli
5 % letne realizacije Kemisa. Koncesijo imamo
od leta 2002, ¢eprav smo se v sodelovanju s
podjetjem Sava Kranj Ze pred uvedbo koncesi-
je ukvarjali z zbiranjem izrabljenih avtomobil-
skih gum. Zadnji aneks smo podpisali z MOP
z veljavnostjo do konca oktobra letos, ko naj bi
pricela veljati nova zakonodaja. V vmesnem
obdobju je MOP uposteval nase predloge glede
nacina financiranja zbiranja in predelave od-
padnih gum. Leta 2007 je bila uvedena taksa
na gume, ki je imela klju¢en vpliv na povecanje
koli¢in zbranih izrabljenih gum.

Bo ustanovitev sheme za odpadne gume
spremenila razmere?

Od novembra letos bo po naértih MOP uve-
ljavljen princip sheme - podobno kot velja
za odpadno embalazo, odpadno elektri¢no
in elektronsko opremo ... Moje mnenje glede
delovanja na tem podrodju je, da nima smisla
menjavati stvari, ki relativno dobro delujejo.
Morda je podrocje IAG celo najboljse od vseh
skupin odpadkov glede koli¢ine zbranih izdel-
kov po preteku zivljenjske dobe. Na podrocju
ravnanja z odpadki je veliko podrodij, kjer smo
bistveno slabsi kot pri IAG. Vendar se je MOP
odlo¢il za sheme, kar bo uveljavil nov nacin
delovanja. Obstoje¢im koncesionarjem je
uspelo v obdobju zadnjih sedmih let obdrzati
enako ceno za zbiranje in predelavo odpadnih
gum. Prepri¢an sem, da bodo strogki s shemo
veliko vidji od sedanjih.

So vase pripombe upostevali?

Nase pomisleke in pripombe na osnovi sede-
mletnih izkusenj smo koncesionarji predsta-
vili MOP na sestanku, ko smo bili kot zadnji
uradno vkljuceni v razpravo. Pripombe na
predlog uredbe je bilo sicer $e mogoce posre-
dovati na MOP do 23. aprila. Nasa ocena je, da

obstojece sheme kot nacin delovanja v Sloveniji
$e niso dosegle stopnje zrelosti, ki bi omogocila
kopiranje na ostala podro¢ja. Na$ predlog je,
da se koncesija podalj$a za obdobje nekaj let. V
tem Casu pa se obstojece sheme dodelajo in se
nato prenesejo tudi na podrocje gum.

Kako podjetja, 'proizvajalci' nevarnih
odpadkov skrbijo za ustrezne zelene
tehnologije?

Dejstvo je, da je zmanjSevanje koli¢in nevar-
nih odpadkov na enoto izdelka cilj vseh pod-
jetij, ki se ponasajo z raznimi ISO certifikati
in hocejo svoje dejavnosti izvajati na okolju
sprejemljiv nacin. Zelene tehnologije (BAT)
imajo nesporen vpliv na zmanj$evanje koli¢in
nevarnih odpadkov. Tu gre predvsem za za-
menjavo nevarnih snovi z manj nevarnimi. V
Kemisu posku$amo z nasimi kupci sodelovati
¢im bolj partnersko, kar pomeni, da sta nasa
zelja in cilj vkljuditev Kemisa Ze v fazi razvoja
in uvajanja novih tehnologij. Na Zalost takih
primerov $e ni veliko, vendar sem preprican,
da jih bo s¢asoma vse ve¢. Dejstvo pa je, da je
vse ve¢ odpadkov, ki sicer niso nevarni, ven-
dar jih po novih predpisih o deponiranju ne
bo mogoce deponirati. Zato jih bomo morali
odstranjevati po pogojih, ki veljajo za nevarne
odpadke, kajti boljsih resitev ni veliko. Vecino
tovrstnih odpadkov zaradi snovnih lastnosti
tudi ni mogoce predelati v sekundarne surovi-
ne in sekundarne energente.

Ali je v zadnjih letih opaZen kakSen
napredek pri 